
Audit réseaux sociaux
du contenu publié de 
janvier – juillet 2024

F a n n y  G a s s m a n n

Analyse et recommandations pour les réseaux sociaux



• Présenter l'analyse quantitative et qualitative des contenus actuels du Paléo Festival sur les réseaux sociaux.

• Proposer des axes/pistes d’améliorations des contenus.

• Proposer par la suite, une stratégie de communication digitale axée sur les recommandations. 

Objectifs de l’audit

@Fanny Gassmann



@paleofestival

Septembre : 98.2K Followers

Novembre : 97.8K F.

@Paléo Festival Nyon

Septembre : 166K Followers | 163K Likes

Novembre : 166K F. | 162K L.

@paleofestival

Septembre : 10.6K Followers | 90.2K Likes

Novembre : 13.5K F. | 99.1K L.

A un compte mais non utilisé @PaleoFestival

Septembre : 74K Followers

Novembre : 73.5K F. 

@Paléo Festival Nyon

Septembre : 17.2K Followers

Novembre :  17.3K F.

@pal-o-arts-spectacles

Septembre : 9 082 Abonnés

Novembre : 9 419 A. 

Plateformes actuelles

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann

https://www.instagram.com/paleofestival/
https://www.facebook.com/paleofestivalnyon
https://www.tiktok.com/@paleofestival?lang=en
https://x.com/PaleoFestival
https://www.youtube.com/c/Pal%C3%A9oFestivalNyonSuisse
https://www.linkedin.com/company/pal-o-arts-spectacles/posts/?feedView=all


Cohérence de l'identité de la marque

Compte Instagram Compte Facebook

Compte TikTok

Compte Youtube

Compte Snapchat

Compte X

Compte Linkedin

@Fanny Gassmann



Résumé des contenus sur les RS

X

73.4K Followers

7 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications :

Photos avec texte

Thèmes abordés : Concours, programmation, 

Paléo complet

YouTube

17.3K Followers

8 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications : vidéos,

Thèmes abordés : Teaser prog, Best Of, 

Aftermovie

13.6K Followers

99.2K Likes

51 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications : vidéos, illustrations

Thèmes abordés : Ambiance Paléo, concerts 

Têtes d’affiche, festivaliers

TikTok

97.8K Followers

64 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications : photos, reels, 

illustrations

Thèmes abordés : Ambiance Paléo, concerts 

Têtes d’affiche, bons plans, concours, 
merchandising

Instagram

166K Followers

162K Likes

33 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications : photos, vidéos, 

événements

Thèmes abordés : Infos pratiques, concours, 
albums photos artistes

Facebook

LinkedIn

9 475 abonnés

17 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024

Types de publications : vidéos, offres d’emploi, 

articles, publications des employés

Thèmes abordés : Partenariats, articles de 

presse, 47e édition du festival

@Fanny Gassmann



Publics sur les différents RS

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement présente se situe 

entre 18 et 34 ans. 

Cibles principales : 

Amateurs de musique éclectique, jeunes adultes.

Cibles secondaires : 
Journalistes, artistes, influenceurs musicaux, pro’ de 

l’industrie musicale, résidents locaux et régionaux.

LinkedIn

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement présente se situe 

entre 25 et 34 ans. 2ème position 35-54 ans.

Cibles principales : 

Amateurs de musique variée, jeunes adultes, public 

local et régional.
Cibles secondaires : 

pro’ de l’industrie musicale, pro’ de l’événementiel, 

médias, partenaires, sponsors, employés.

YouTube

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement présente se situe 

entre 12-19 ans. 

Cibles principales : 

Jeunes adultes et ado, les passionnés de musiques.

Cibles secondaires : 
Public francophone, bénévoles, amateurs de culture 

balkanique (spécifique à 2024).

Facebook

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement présente se situe entre 

25 et 34 ans. En 2ème position il y a les 35-44 ans. 

Cibles principales : 

Jeunes adultes amateurs de musique et festivals qui 

aiment vivre des expériences uniques, étudiants et 
jeunes débutants dans le monde du travail, 

Cibles secondaires : 

adultes, parents actifs, seniors connectés.

Instagram

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement présente se situe 

entre 25 et 34 ans. En 2ème position il y a les 18-24 ans.

Cibles principales : 

Jeunes adultes intéressés par festivals et événements 

culturels, amateurs de musique, locaux (résidents à 
Nyon ou en Suisse Romande).

Cibles secondaires : 

Familles, influenceurs et média, touristes/visiteurs, 

artistes.

TikTok

Cible démographique : 

Tranche d’âge majoritairement se situe entre 18-24 

ans. En 2ème position il y a les 25-34 ans. À noter qu’il 

y a bcp d’utilisateurs mineurs mais qui n’apparaissent 

pas dans les statistiques.

Cibles principales : 
Jeunes adultes, ado, jeunes professionnels.

Cibles secondaires : 

Amateurs de musiques de tout âge, influenceurs et 

créateurs de contenu.

X

@Fanny Gassmann



1.
Quelques chiffres 

importants

@Fanny Gassmann



abonnés 
toutes plateformes confondues

+370’000
@Fanny Gassmann



Caribana 21K 10 803 48 671 3 032 585 Non

Festi’neuch 29K 18 219 547 1 283 3 667 732 114

Open Air St-Gallen 46K 41 089 1.01K 4 023 5 087 - 1 037

Montreux Jazz Festival 181K 174 320 (1) 160K (1) 7 346 116.9K (1) 20 822 (1) 5 812 (1)

Open Air Frauenfeld 150K 164 421 (2) 5.66K 70K (1) 5 568 - Non

Sion sous les Etoiles 16K 10 151 - 4 188 - - Non

Paléo Festival 166K 97 836 (3) 17.3K (2) 13.6K (2) 73.4K (2) 9 476 (2) 1 722 (2)

Estivale Open Air 15K 12 176 122 311 - 592 21

Venoge Festival 27K 15 220 366 1 554 327 460 93

Open Air Gampel 37K 32 456 3.91K 4 465 - - 115

Zürich Open Air (ZOA) 46K 40 543 527 1 133 3 186 - 113

Ju
ill

et
A
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û

t
Comparaison du nombre d’abonnés sur les réseaux sociaux des différents 
festivals en Suisse

Ju
in

En date du 28.11.2024

2 3 2 2 2 2 2

1 1 1

1

1 1 1

2

@Fanny Gassmann

https://www.facebook.com/caribana.ch
https://www.instagram.com/caribanafestival/
https://www.youtube.com/@caribanafestivalnyon
https://www.tiktok.com/@caribana_festival
https://x.com/caribanafest
https://www.linkedin.com/company/caribana-festival-crans-pres-celigny/
https://www.facebook.com/@festineuch
https://www.instagram.com/festineuch/
https://www.youtube.com/@festineuch
https://www.tiktok.com/@festineuch
https://x.com/festineuch
https://www.linkedin.com/company/festineuch/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/festineuch
https://www.facebook.com/openairsg
https://www.instagram.com/openairstgallen/
https://www.youtube.com/@openairsgOfficial
https://www.tiktok.com/@openairstgallen
https://x.com/OASG
https://open.spotify.com/user/1115677455
https://www.facebook.com/montreuxjazzfestival
https://www.instagram.com/montreuxjazzfestival/
https://www.youtube.com/@MontreuxJazzFest
https://www.tiktok.com/@montreuxjazzfestival?lang=en
https://x.com/MontreuxJazz
https://www.linkedin.com/company/montreux-jazz-festival/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/montreuxjazzfestival
https://www.facebook.com/@openairfrauenfeldofficial
https://www.instagram.com/openairfrauenfeld/
https://www.youtube.com/@OPENAIRFRAUENFELDTV
https://www.tiktok.com/@openairfrauenfeld?lang=en
https://x.com/OpenairFF
https://www.facebook.com/sionsouslesetoiles
https://www.instagram.com/sionsouslesetoiles/
https://www.tiktok.com/@sionsouslesetoiles?lang=en
https://www.facebook.com/@estivaleopenair
https://www.instagram.com/estivaleopenair/
https://www.youtube.com/@estivaleopenair209
https://www.tiktok.com/@estivale_open_air?lang=en
https://www.linkedin.com/company/estivale-open-air/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/estivaleopenair
https://www.facebook.com/venogefestival
https://www.instagram.com/venoge_festival/
https://www.youtube.com/@VenogeFestivalVid
https://www.tiktok.com/@venogefestival?lang=en
https://x.com/venogefestival
https://www.linkedin.com/company/venogefestival/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/ziwz874qjks3p3z8jnu0t8l96
https://www.facebook.com/openairgampel
https://www.instagram.com/openairgampel/
https://www.youtube.com/@openairgampel
https://www.tiktok.com/@openairgampel?lang=en
https://open.spotify.com/user/p7x6wzdoj8vw5esax1hj7zaee
https://www.facebook.com/zuerichopenair
https://www.instagram.com/zurichopenair/
https://www.youtube.com/@ZURICHOPENAIR
https://www.tiktok.com/@zurichopenair?lang=en
https://x.com/ZURICHOPENAIR
https://open.spotify.com/user/tserp3ajua68x1wfkqi0cub07


We Love Green 112K 113 972 2.22K 36 300 14.9K - Deezer

Roskilde Festival 411K 181 107 65.7K 5 202 111.6K 21 501 421

BST Hyde Park 161K 150 667 10.4K 17.5K 64.8K - Non

Les Eurockéennes 161K 62 082 4.09K 12.9K 94.1K 4 180 Deezer

Bilbao BBK Live 173K 98 652 1.68K 1 881 53K 1 874 4 687

Les Vieilles Charrues 314K 143 603 44.1K 61.1K 244.3K 10 603 Deezer

Super Bock Super Rock 265K 81 828 3.92K 883 12.6K - 2 392

Lollapalooza Paris 113K 140 167 4,66K 23.2K 538.5K 2 204 Non

Tomorrowland 15M 9.8M 11.2M 6.4M 2.2M 45K 95 658

Paléo Festival 166K 97 836 (8) 17.3K (5) 13.6K (8) 73.4K (7) 9 476 (5) 1 722 (5)

Sziget Festival 884K 296 505 472K 76.3K 104.6K 5 556 4 635

Cabaret Vert 115K 58 752 1.13K 11.3K 17.1K 5 585 634

Rock en Seine 171K 91 638 1.78K 5 448 125.5K 14 110 Deezer

Ju
ill

et
A

o
û

t
Comparaison du nombre d’abonnés sur les réseaux sociaux des différents 
festivals à l’internationale

Ju
in

En date du 28.11.2024

8 9 5 7 8 5 5

@Fanny Gassmann

https://www.facebook.com/welovegreenfestival
https://www.instagram.com/welovegreen/
https://www.youtube.com/@WeLoveGreenFestival
https://www.tiktok.com/@neergevolew
https://twitter.com/WeLoveGreen
https://www.facebook.com/orangefeeling
https://www.instagram.com/roskildefestival/
https://www.youtube.com/@roskildefestival
https://www.tiktok.com/@roskildefestival?lang=en
https://x.com/orangefeeling
https://www.linkedin.com/company/roskilde-festival/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/roskildefestival14
https://www.facebook.com/BSTHydePark
https://www.instagram.com/bsthydepark/
https://www.youtube.com/@BSTHydePark
https://www.tiktok.com/@bsthydepark?lang=en
https://x.com/BSTHydePark
https://www.facebook.com/Eurocks
https://www.instagram.com/eurockeennes/
https://www.youtube.com/@eurockeennes
https://www.tiktok.com/@eurockeennes?lang=en
https://x.com/eurockeennes
https://www.linkedin.com/company/les-eurock%C3%A9ennes-de-belfort/posts/?feedView=all
https://www.facebook.com/bilbaobbkliveoficial
https://www.instagram.com/bilbaobbklive/
https://www.youtube.com/@BilbaoBBKLiveOficial
https://www.tiktok.com/@bilbaobbklive?lang=en
https://x.com/bilbaobbklive
https://www.linkedin.com/showcase/bilbao-bbk-live/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/bilbaobbklive
https://www.facebook.com/lesvieillescharruesofficiel
https://www.instagram.com/vieillescharruesofficiel/
https://www.youtube.com/@VCofficiel
https://www.tiktok.com/@vieillescharrues?lang=en
https://x.com/Charrues
https://www.linkedin.com/company/les-vieilles-charrues/posts/?feedView=all
https://www.facebook.com/sbsr
https://www.instagram.com/superbocksuperrock/
https://www.youtube.com/@superbocksuperrock109
https://www.tiktok.com/@superbocksuperrock?lang=en
https://x.com/sbsr
https://open.spotify.com/user/superbocksuperrockoficial
https://www.facebook.com/lollapaloozafr
https://www.instagram.com/lollapaloozafr/
https://www.youtube.com/@lollapaloozafr
https://www.tiktok.com/@lollapaloozafr?lang=en
https://x.com/lollapaloozafr
https://www.linkedin.com/company/lollapalooza-paris/
https://www.facebook.com/tomorrowland
https://www.instagram.com/tomorrowland/
https://www.youtube.com/@tomorrowland
https://www.tiktok.com/@tomorrowland?lang=en
https://x.com/tomorrowland
https://www.linkedin.com/company/tomorrowland/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/tomorrowlandofficial
https://www.facebook.com/szigetfrance
https://www.instagram.com/szigetofficial/
https://www.youtube.com/@szigetofficial
https://www.tiktok.com/@szigetofficial?lang=en
https://x.com/szigetofficial
https://www.linkedin.com/company/sziget-cultural-management-ltd./posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/szigetfestivalofficial
https://www.facebook.com/cabaretvert
https://www.instagram.com/cabaretvert/
https://www.youtube.com/@Lecabaretvert
https://www.tiktok.com/@cabaretvert?lang=en
https://x.com/CabaretVert
https://www.linkedin.com/company/le-cabaret-vert/posts/?feedView=all
https://open.spotify.com/user/cabaretvert
https://www.facebook.com/rockenseine
https://www.instagram.com/rockenseine/
https://www.youtube.com/@Rockenseinefestival
https://www.tiktok.com/@rockenseine?lang=en
https://x.com/rockenseine
https://www.linkedin.com/company/rock-en-seine/posts/?feedView=all


Instagram
3,6 millions d’utilisateurs actifs en Suisse, c’est le réseau social numéro 1*.

La majorité des utilisateurs suisses d'Instagram sont âgés entre 18 et 34 ans.**

*Source : https://datareportal.com/reports/digital-2024-switzerland
**Source : https://agence-bb.ch/bb-lab/rapport-marketing-influence-2023/

2.

@Fanny Gassmann

https://datareportal.com/reports/digital-2024-switzerland
https://agence-bb.ch/bb-lab/rapport-marketing-influence-2023/


Analyse des 
contenus actuels

@Fanny Gassmann



33 publications depuis le 1er janvier au 21 juillet 2024
• Type de contenu : 

• Posts : 

• 16 carrousels de photos de festivaliers, festivalières et d’ambiance, J-30, J-15, J-12…

• 3 contenus types informatifs sur les bons plans pour dormir, nouveautés, comment venir…

• 1 promotion du nouveau merchandising 2024, 

• 1 concours Migros,

• 1 annonce sold-out,

• 1 post de la prog’,

• 1 teaser annonce prog’,

• 4 concours avant sortie prog’,

• 1 annonce concours,

• 1 carrousel de photos de la Ruche,

• 1 carrousel sur la nourriture à Paléo,

• 1 carrousel pour la Saint-Valentin,

• 1 post nouvelle année,

• Reels : 

• Teaser prog’ 2024 

• Grille horaires

• Thèmes abordés : la bonne ambiance au Paléo, les bons plans pour dodo, remerciements car sold-out, la prog, 

les concours Paléo et Migros, le merch 2024.

• Idées en + : carrousel FAQ pour les questions fréquentes, les tips des festivaliers qui viennent au Paléo depuis 

très longtemps (guide pratique du festivalier genre survival kit), teaser sur la construction (interview de 

bénévoles), spotlight sur des artistes – connus (en mode découverte), présentation plus détaillée des activités à 

la Ruche et au Village du monde, concours de la meilleure photo prise par un festivalier.

Les publications – Avant le festival
Aperçu général

@Fanny Gassmann



32 publications du 23 juillet au 31 juillet
• Type de contenu : 

• Posts : 

• 6 épisodes Léo à Paléo (illustrations), 

• 5 carrousels photos recap’ des concerts de chaque soir (sauf Dimanche),

• 2 carrousels photos des festivaliers,

• 1 post info : Mise à jour des horaires de concerts + prog’, 

• 13 aperçus des Reels extraits de concerts de Têtes d’affiche.

• 1 post J-1 avec les extraits de la RTS

• Aftermovie

• 4 épisodes de la Hotline (audios envoyés par les festivaliers, bénévoles etc… et qui racontent 

des anecdotes)

• Reels : 

• Aftermovie, 

• 5 Best-of, 

• 13 vidéos extraits de concerts, 

• 5 vidéos ambiances (Paléo c’est l’Camping, Paléo c’est magique, Paléo c’est la bouffe, Paléo 

c’est immense),

• 4 épisodes de la Hotline,

• La grille des horaires de concerts

• Thèmes abordés : la Paléo ambiance, les concerts des Têtes d’affiches, 

• Idées en + : le carrousel photos recap’ concerts du Dimanche, quelques carrousels photos festivaliers, 

une vidéo sur le Village du Monde, une vidéo sur la Ruche, collaboration avec des artistes, Paléo dans 

l’objectif (focus sur les photographes ou vidéastes, avec leurs moments préférés).

Aperçu général
Les publications - Pendant le festival

@Fanny Gassmann



Programmation
Likes : 12.2K
Commentaires : 522
Partages : 1 279
TE : 16,8%

S-1 avant le festival
Likes : 3 113
Commentaires : 284
Partages : 25
TE : 3,8%

Paléo 2024 est complet
Likes : 6 004
Commentaires : 1 050
Partages : 211
TE : 8,7%

Comment vous allez ?
Likes : 3 483 
Commentaires : 78
Partages : 9
TE : 4,3%

On a tous un endroit où 
se poser après un concert
Likes : 3 404
Commentaires : 35
Partages : 30
TE : 3,9%

Engagement

Date de la publication : 12.03 Date de la publication : 20.03 Date de la publication : 01.04 Date de la publication : 18.04 Date de la publication : 16.07

Le top de l’engagement - Avant festival

Un bon taux d’engagement pour une page ayant plus de 10 000 
abonnés se situe entre 2,4%*.

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Annonce retour des 
concours
Likes : 1 515
Commentaires : 15
Partages : 13
TE : 1,73%

Date de la publication : 07.02

3ème concours
Likes : 1 220
Commentaires : 14
Partages : 7
TE : 1,50%

Date de la publication : 26.02

2ème concours
Likes : 1 273
Commentaires : 15
Partages : 6
TE : 1,57%

Date de la publication : 19.02

C’est bientôt !
Likes : 1 330
Commentaires : 24
Partages : 2
TE : 1,52%

Date de la publication : 05.06

Nouveautés Paléo 2024
Likes : 1 446
Commentaires : 19
Partages : 12
TE : 1,66%

Date de la publication : 12.06

Engagement
Le flop de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Concert d’Aurora
Likes : 54.5K
Commentaires : 281
Partages : 779
TE : 62,4%

Engagement

Date de la publication : 24.07

Concert de GIMS
Likes : 10.2K
Commentaires : 114
Partages : 132
TE : 11,7%

Concert de Gazo & Tiakola
Likes : 7 871
Commentaires : 54
Partages : 103
TE : 9%

Ces SMILES
Likes : 7 098
Commentaires : 58
Partages : 28
TE : 8%

Date de la publication : 24.07Date de la publication : 27.07Date de la publication : 29.07

Le top de l’engagement - Après festival

Date de la publication : 26.07

Concert de PLK
Likes : 6 002
Commentaires : 43
Partages : 62
TE : 6,8%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Léo au Paléo EP 03 
Likes : 1 570
Commentaires : 36
Partages : 5
TE : 1,80%

Date de la publication : 25.07 Date de la publication : 27.07

Concert The Blaze
Likes : 1 590
Commentaires : 80 
Partages : 11
TE : 1,88%

Best-of Vendredi
Likes : 1 347
Commentaires : 58
Partages : 21
TE : 1,60%

Date de la publication : 27.07

Léo au Paléo EP 05 
Likes : 1 420
Commentaires : 18
Partages : 9
TE : 1,62%

Date de la publication : 27.07

Concert l’Impératrice
Likes : 1 540
Commentaires : 34
Partages : 15
TE : 1,78%

Date de la publication : 27.07

Engagement
Le flop de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse du taux d’engagement – Festivals en Suisse

Le taux d’engagement est la moyenne des likes et commentaires des 12 dernières publications (à l’exclusion de la plus récente ) 
divisée par le nombre total d’abonnés. 

Les plages sont les suivantes : Abonnés Taux d’engagement

<= 1.000 8 %

1.000 - 5.000 5,7 %

5.000 - 10.000 4 %

10.000 - 100.000 2,4 %

>= 100.000 1,7 %

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse du taux d’engagement – Festivals en France

Le taux d’engagement est la moyenne des likes et commentaires des 12 dernières publications (à l’exclusion de la plus récente ) 
divisée par le nombre total d’abonnés. 

Les plages sont les suivantes : Abonnés Taux d’engagement

<= 1.000 8 %

1.000 - 5.000 5,7 %

5.000 - 10.000 4 %

10.000 - 100.000 2,4 %

>= 100.000 1,7 %

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 - Programmation

Date de la publication : 21.03.2023Date de la publication : 12.03.2024

Prog’ 2024
Likes : 12.2K
Commentaires : 522
Partages : 1 279
TE : 14,2%

Prog’ 2023
Likes : 16.1K
Commentaires : 515
Partages : 1 934
TE : 29,7%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 – Paléo est complet

Date de la publication : 29.03.2023Date de la publication : 20.03.2024

Paléo 2024 est complet
Likes : 6 005
Commentaires : 1 051
Partages : 211
TE : 7,4%

Paléo 2023 est complet
Likes : 5 847
Commentaires : 490
Partages : 93
TE : 10,3%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 – Les Best of

Best-Of Mardi 2023
Likes : 2 503
Commentaires : 200
Partages : 47
TE : 7%

Best-Of Mercredi 2023

Non publié

Best-Of Jeudi 2023
Likes : 1 819
Commentaires : 116
Partages : 20
TE : 2,7%

B-Of Vendredi 2023
Likes : 2 353
Commentaires : 104
Partages : 46
TE : 3,47%

B-Of Samedi 2023
Likes : 2 569
Commentaires : 34
Partages : 27
TE : 3,6%

Best-Of Mardi 2024
Likes : 2 252
Commentaires : 61
Partages : 47
TE : 2,4%

B-Of Mercredi 2024
Likes : 2 399
Commentaires : 50
Partages : 69
TE : 2,5%

Best-Of Jeudi 2024
Likes : 1 933
Commentaires : 42
Partages : 33
TE : 2%

B-Of Vendredi 2024
Likes : 1 347
Commentaires : 58
Partages : 21
TE : 1,4%

B-Of Samedi 2024
Likes : 1 995
Commentaires : 56
Partages : 33
TE : 2,1%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 - Aftermovie

Date de la publication : 25.07.2023Date de la publication : 30.07.2024

Aftermovie 2024
Likes : 3 812
Commentaires : 89
Partages : 154
TE : 4,1%

Aftermovie 2023
Likes : 5 244
Commentaires : 497
Partages : 199
TE : 8,2%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse quantitative

@Fanny Gassmann



• Évaluer la perception générale du Paléo Festival sur les réseaux sociaux.

• Identifier les tendances et les sentiments dominants (positifs, négatifs, neutres).

Objectifs de l’analyse quantitative

@Fanny Gassmann



Analyse quantitative

En date du 28.11.2024

On peut constater : 

• d’août 2022 à août 2023, il y a eu une augmentation du contenu posté de + 20 901 abonnés (34,4%).
• d’août 2023 à août 2024, il y a eu une augmentation du contenu posté de + 16 049 abonnés (19,6%).

Augmentation du nombre d’abonnés 

Ce graphique indique la croissance du nombre d’abonnés sur le compte Instagram du Paléo de décembre 2019 à 
octobre 2024.

@Fanny Gassmann



Augmentation du nombre d’abonnés 

Ce graphique indique l’augmentation du nombre d’abonnés durant cette année. 

Le graphique reflète des variations significatives dans la croissance des abonnés tout au long de l’année, avec des périodes de forte 
augmentation (mars – Prog + Billetterie et juillet - Festival) et des moments de stagnation ou de perte (mai, septembre, octobre).

Analyse quantitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Augmentation du nombre de publication 

Ce graphique indique le nombre total de contenus publiés sur le compte Instagram du Paléo de décembre 2019 
à octobre 2024.

On peut constater : 

• d’août 2022 à août 2023, il y a eu une augmentation du contenu posté de + 54 posts.
• d’août 2023 à août 2024, il y a eu une augmentation du contenu posté de + 67 posts.

Analyse quantitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Meilleur moment pour publier

Selon Creator DB, le meilleur moment de 
publication pour le Paléo serait le mercredi 
entre 18h – minuit.  

Analyse quantitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse qualitative

@Fanny Gassmann



L'analyse qualitative vise à fournir une compréhension approfondie de la performance du compte Instagram, au-delà des chiffres, pour guider 

les décisions stratégiques et améliorer l'efficacité globale de la présence sur cette plateforme.

Nous allons analyser : 

1. Évaluer la cohérence de l'image de marque

2. Examiner la qualité du contenu

3. Analyser l'engagement et l'interaction

4. Évaluer la stratégie de contenu

5. Comparer avec la concurrence

6. Identifier les axes d'amélioration

En date du 28.11.2024

Objectifs 
Analyse qualitative

@Fanny Gassmann



• Le profil reflète bien l'identité du Paléo Festival avec un logo clair et une biographie 

concise mentionnant les dates clés de 2025.

• L'esthétique visuelle des publications est cohérente, capturant l'ambiance festive et 

musicale caractéristique de l'événement.

• Le ton de voix dans les légendes est enthousiaste et informatif, en accord avec 

l'esprit du festival. On sent une volonté de garder une petite reference au Nyon Folk 

Festival avec la signature “Yeah” qui revient très souvent. Ceci donne un ton léger, 

qui se veut sérieux, quand il faut transmettre des informations importantes, mais 

détendu quand il s’agit de publier des photos d’ambiances. 

Cohérence de l’image de marque
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Les publications présentent une diversité de formats, incluant des 

photos, Reels, ce qui maximise l'engagement sur la plateforme. De plus, 

cette année, un format carrousel en illustrations a été testé qui 

raconte les histoires de Léo au Paléo.

• La qualité visuelle des images et vidéos est élevée, mettant en valeur 

les artistes et l'atmosphère du festival. On sent que les photos sont 

traitées avant publication, pour avoir une uniformité et une cohérence 

dans l’esthétisme du feed. La colorimétrie est chaude, rappelant une 

ambiance d’été festive.

• Le contenu alterne entre des annonces d'artistes, des photos 

d’ambiance ainsi que de festivaliers et des informations pratiques, 

offrant une variété pertinente pour les followers.

Qualité du contenu
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Les publications génèrent un bon niveau d'engagement, avec 

de nombreux likes et commentaires. La nouveauté de cette 

année, a été de créer le sentiment de hâte avec un countdown

J-30, J-15, S-1… ceci a généré pas mal d’interactions de la part 

des utilisateurs.

• Le festival répond assez souvent aux commentaires, 

démontrant une volonté d'interagir avec sa communauté.

• L'utilisation de questions dans certaines légendes encourage la 

participation des followers et donc l’interaction, ce qui permet à 

l’algorithme de mieux mettre en avant le contenu auprès de 

cibles potentielles.

Engagement et interaction
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• La fréquence de publication est de 1x par semaine dès février avec notamment les publications du concours et une intensification

pendant la période du festival (entre 4 à 7 posts par jour).

• L'utilisation des Stories Highlights permet d'organiser efficacement les informations importantes.

• La mise en avant d'artistes variés reflète la diversité musicale du festival, un élément clé de son identité.

• L’Aftermovie 2024 épinglé dans le feed est un très bon moyen de mettre en avant un contenu qui résume l’édition de cette année. 

Stratégie de contenu
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Commentaires positifs : 1603
• Commentaires neutres : 1971
• Commentaires négatifs : 678
Total de 4252*

*il s’agit du nombre de commentaires visibles par 
n’importe quel utilisateur. Il est important de noter 
que de nombreux commentaires ont pu être 
supprimés ou masqués en raison des paramètres de 
confidentialité des utilisateurs, de la modération 
automatique de Instagram, ou de la suppression 
volontaire par les utilisateurs eux-mêmes. Cela peut 
affecter la visibilité et l’analyse complète des 
interactions sur les publications du Paléo Festival.

Cette analyse a été faite en septembre.

Analyse des sentiments des commentaires Instagram

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Exemple de commentaires positifs
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Exemple de commentaires neutres
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Exemple de commentaires négatifs
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Score global de qualité du compte
Analyse qualitative

Forces Faiblesses

1. Un nombre moyen de likes impressionnant 
(« Superbe »).

2. Un nombre d’abonnés élevé et performant 
(« Excellent »).

3. Un bon taux d’engagement (« Bien »).

1. Croissance moyenne des likes faible (« Pauvre »).
2. Croissance de l’engagement faible (« Pauvre »).
3. Croissance des abonnés dans la moyenne (« Ok »).

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison compte Instagram des festivals en Suisse

Classement : 

1. Montreux Jazz

2. Open Air Frauenfeld

3. Paléo Festival

4. Zürich Open Air

5. Open Air St-Gallen

Dans ce classement, le Paléo se positionne bien en termes de 

nombre d’abonnés au compte Instagram. Il est devancé par le 

Montreux Jazz qui est notamment plus connu à l’international 

et qui existe depuis plus longtemps. 

Il serait par contre intéressant de savoir pourquoi l’Open Air de 

Frauenfeld a autant d’abonnés.

En date du 28.11.2024

Caribana 10 803

Festi’neuch 18 219

Open Air St-Gallen 41 089

Montreux Jazz Festival 174 320

Open Air Frauenfeld 164 421

Sion sous les Etoiles 10 151

Paléo Festival 97 836

Estivale Open Air 12 176

Venoge Festival 15 220

Open Air Gampel 32 456

Zürich Open Air (ZOA) 40 543
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https://www.instagram.com/caribanafestival/
https://www.instagram.com/festineuch/
https://www.instagram.com/openairstgallen/
https://www.instagram.com/montreuxjazzfestival/
https://www.instagram.com/openairfrauenfeld/
https://www.instagram.com/sionsouslesetoiles/
https://www.instagram.com/estivaleopenair/
https://www.instagram.com/venoge_festival/
https://www.instagram.com/openairgampel/
https://www.instagram.com/zurichopenair/


Comparaison compte Instagram du Montreux Jazz Festival

• Présentation du profil : 

• Identité visuelle cohérente, sobre tout en restant classe. 

• 2 hashtags dédiés au MJF #MJF24 et #WhereLegendsAreBorn.

• Les dates de l’édition 2024 sont présentes.

• Le ton est professionnel et engageant, reflétant l'image d'un événement musical majeur tout en 

restant accessible et invitant pour son public international.

• Les Story en Highlights sont présentées de manières très claires et efficace. On sait direct ce qu’on va 

voir en cliquant dessus.

• Fréquence de publication :

• 196 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024. 

• Dont 96 pendant les 2 semaines de festivals – du 5 au 20 juillet (Moyenne de 6 posts par jour).

• 100 publications du 1er janvier à 4 juillet (Moyenne de 4 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Annonces d’artistes, souvenirs des éditions précédentes (historique), ambiance du festival, concert de 

l’édition 2024, coulisses et préparatifs, visuel de l’affiche 2024, concours, diversité musicale, annonce de 

concerts en live streaming, programmation gratuite, pool party, partenariat et sponsoring, carrousels 

programmation par genre musical, informatif (billetterie, accès, inscriptions pour être bénévoles), 

citations historiques d’artistes qui se sont produits au MJF, MFJ Spotlight (promotion de talents 

émergents).

• Les + : 

• Bcp de posts collaborations avec des artistes ; beaucoup de live de concerts (la qualité des images est 

excellente, on voit que ça n’a pas été filmé à l’Iphone) ; posts avec un influenceur qui montre comment 

il vit son MJF.

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



So I’ve moved to 
Switzerland - Barneyartist
Likes : 4 692
Commentaires : 81
Partages : 45
TE : 3,4%

Date de la publication : 04.07

Le top de l’engagement - Avant festival

Prog’ 2024
Likes : 10.6K
Commentaires : 472
Partages : 887
TE : 8,8%

Date de la publication : 18.04

Concours Parallel
Likes : 8 704
Commentaires : 32.1K
Partages : 4 864
TE : 33%

Date de la publication : 29.05

Concert Victor Ray au 
MJF Spotlight
Likes : 6 113
Commentaires : 48
Partages : 149
TE : 4,5%

Date de la publication : 20.06

Concert Tony Ann au MJF 
Spotlight
Likes : 6 004
Commentaires : 71
Partages : 102
TE : 4,6%

Date de la publication : 05.04

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Concert Jungle
Likes : 12.1K
Commentaires : 135
Partages : 463
TE : 8,7%

Concert Jon Batiste
Likes : 33,3K 
Commentaires : 390
Partages : 260
TE : 23,4%

Concert The Smashing
Pumpkins
Likes : 18.3K
Commentaires : 184
Partages : 308
TE : 12,9%

Date de la publication : 07.07 Date de la publication : 08.07 Date de la publication : 23.07

Le top de l’engagement - Après festival

Concert Marc Rebillet
Likes : 79.3K
Commentaires : 796
Partages : 1 639
TE : 56,4%

Date de la publication : 16.07

Concert Sting
Likes : 77.9K
Commentaires : 711
Partages : 4 331
TE : 57,3%

Date de la publication : 19.07

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison compte Instagram de l’OpenAir Frauenfeld

• Présentation du profil : 

• Identité visuelle cohérente, plutôt dans une colorimétrie sombre., on met d’avantage en avant des 

photos d’ambiance de nuit.

• Le festival se présente comme étant le plus grand festival de hip hop d’Europe.

• Les dates de l’édition 2025 sont présentes.

• Le lien pour accéder au site est bien visible.

• Le ton est direct et informatif. 

• Les Story en Highlights sont présentées de manières très claires et efficace. On sait direct ce qu’on va 

voir en cliquant dessus.

• Fréquence de publication :

• 149 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024. 

• Dont 19 pendant les 3 jours de festivals – du 11 au 13 juillet (Moyenne de 6 posts par jour).

• 130 publications du 1er janvier à 10 juillet (Moyenne de 4-5 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Promotion de la billetterie (tarifs early bird), countdown avant le festival, promotion du Clubville (offre 

Premium), photos de festivaliers (surtout des festivalières), l’ambiance général du festival, plan du site, 

partenariats (CFF, Migros), concours pour gagner des billets, promotions des tickets VIP, glamping, 

promotion des artistes.

• Les + : 

• De très belles photos (certaines sont mêmes faites à l’argentique, 1 jour de plus pour ce qui font partis 

du ClubVille, grosses Têtes d’affiche du monde du Hip-Hop (permet d’avoir un public cible plus précis 

et donc d’adapter son message sans avoir à trop le décliner pour d’autre publics cibles.)

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



SSIO back on stage #oaf24
Likes : 90.8K
Commentaires : 258
Partages : 50
TE : 58,2%

Promo – Annonce 21 
Savage
Likes : 27,9K
Commentaires : 1027
Partages : 866
TE : 20,4%

Programmation
Likes : 67.1K
Commentaires : 12.2K
Partages : 4 098
TE : 53,3%

Throwback Bonez MC 
who will be back on 
stage 24
Likes : 53.5K
Commentaires : 191
Partages : 357
TE : 34,5%

Promo – Annonce Bonez
MC
Likes : 35K
Commentaires : 667
Partages : 418
TE : 24,7%

Date de la publication : 19.03 Date de la publication : 05.03 Date de la publication : 27.03 Date de la publication : 01.03 Date de la publication : 01.03

Le top de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Friday @OAF24
Likes : 13K
Commentaires : 45
Partages : 14
TE : 7,9%

Job done
Likes : 10.8K
Commentaires : 156
Partages : 57
TE : 6,7%

Most important part about 
OAF : You!
Likes : 12.6K
Commentaires : 45
Partages : 14
TE : 7,7%

DAY 2 was amazing
Likes : 11.7K
Commentaires : 66
Partages : 40
TE : 7,1%

Thank you
Likes : 11.3K
Commentaires : 151
Partages : 44
TE : 7%

Date de la publication : 13.07 Date de la publication : 11.07 Date de la publication : 12.07 Date de la publication : 14.07 Date de la publication : 10.07

Le top de l’engagement - Après festival

Même après le festival, aucune publication n’a eu plus d’engagement que les publications d’avant festival.
Voici les meilleures publications durant le festival. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison comptes Instagram des festivals à l’internationale

En date du 28.11.2024

Classement : 

1. Tomorrowland

2. Sziget

3. Roskilde

4. Les Vieilles Charrues

5. Lollapalooza Paris

6. BST Hyde Park

7. We Love Green

8. Bilbao BBK Live

9. Paléo Festival

10. Rock en Seine

11. Super Bock Super Rock

12. Les Eurockéennes

13. Cabaret Vert

Nous allons analyser le contenu des Viellies Charrues et de 

We love Green qui sont des festivals assez similaires à Paléo 

en therme de taille, programmation et c’est un festival qui 

communique principalement en français. 

We Love Green 113 972

Roskilde Festival 181 107

BST Hyde Park 150 667

Les Eurockéennes 62 082

Bilbao BBK Live 98 652

Les Vieilles Charrues 143 603

Super Bock Super Rock 81 828

Lollapalooza Paris 140 167

Tomorrowland 9 869 776

Paléo Festival 97 836

Sziget Festival 296 505

Cabaret Vert 58 752

Rock en Seine 91 638
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https://www.instagram.com/welovegreen/
https://www.instagram.com/roskildefestival/
https://www.instagram.com/bsthydepark/
https://www.instagram.com/eurockeennes/
https://www.instagram.com/bilbaobbklive/
https://www.instagram.com/vieillescharruesofficiel/
https://www.instagram.com/superbocksuperrock/
https://www.instagram.com/lollapaloozafr/
https://www.instagram.com/tomorrowland/
https://www.instagram.com/szigetofficial/
https://www.instagram.com/cabaretvert/
https://www.instagram.com/rockenseine/


Comparaison compte Instagram Les Vieilles Charrues

• Présentation du profil : 

• La photo de profil représente le logo officiel du festival, facilement reconnaissable.

• Identité visuelle avec des couleurs très vives et joyeuses, ce qui représente plutôt bien le festival.  Visuellement il n’y a pas 

beaucoup de cohérence par rapport à la colorimétrie des photos. On sent qu’elles sont directement postées telle que le 

photographe les a données.

• On comprend que dans la description du compte, la thématique de l’édition 2024 est autours des sorcières.

• Il y a 3 liens : un pour accéder au site internet du festival, un autre pour la billetterie et un autre pour la boutique.

• Le ton est décontracté, enthousiaste et engageant, ce qui reflète l’ambiance festive et conviviale du festival.

• Les Story en Highlights sont divisées par jours, donc on devine qu’en cliquant dessus, nous verrons toutes les stories liées 

aux différentes journées de festival. 

• Fréquence de publication :

• 199 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024. 

• Dont 73 pendant les 4 jours de festivals – du 11 au 14 juillet (Moyenne de 18 posts par jour).

• 88 publications du 1er janvier à 10 juillet (Moyenne de 3 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Teasers et compte à rebours pour les annonces de programmation, dévoilement de la prog’, photos et vidéos de concerts 

passés, rétrospectives des moments forts du festival, aperçus des préparatifs du site (montage), interviews d’artistes, des 

équipes (internes et bénévoles), partenariats (deezer, France TV et influenceur - Mat Philippe), plan du festival, 

countdown avant le festival, visite des bureaux, infos pratiques, merch, ambiance générale du festival (vidéos et photos), 

stands nourriture, identité régionale du festival, micros-trottoirs avec festivaliers (normal et les 2 mascottes), coulisses 

(quelques instants avant l’entrée sur scène des artistes), extraits de concerts), label Charrues

• Les + : 

• Une très grande richesse de contenus (différentes thématiques abordées, différents formats). La communication est 

360o. Il y a un équilibre entre les contenus qui montrent les festivaliers, les bénévoles, les équipes internes, les concerts et 

les artistes, le lieu, la langue bretonne, la nourriture, les décors du festival qui changent chaque année, le camping et les

campeurs, les anecdotes liées à l’histoire de festival et les artistes qui s’y sont produits, le merchandising qui est très beau

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Les Vieilles Charrues en 
danger
Likes : 27.2K
Commentaires : 510
Partages : 2 185
TE : 23,1%

L’identité visuelle 2024
Likes : 10K
Commentaires : 189
Partages : 273
TE : 8,1%

Programmation
Likes : 23.3K
Commentaires : 1 030
Partages : 2 229
TE : 20,7%

David Guette et Dadju
rejoignent la prog’ 2024
Likes : 13.5K
Commentaires : 181
Partages : 750
TE : 11,2%

La grille des horaires 
Likes : 10.3K
Commentaires : 71
Partages : 249
TE : 8,2%

Date de la publication : 24.04 Date de la publication : 11.12.2023 Date de la publication : 11.03 Date de la publication : 18.04 Date de la publication : 04.12.2023

Le top de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Yungblud invite un 
festivalier sur scène
Likes : 82.4K
Commentaires : 1 155
Partages : 447
TE : 63,5%

Concert de Shay
Likes : 15.6K
Commentaires : 174
Partages : 107
TE : 12%

PLK invite un festivalier 
sur scène
Likes : 33.1K
Commentaires : 132
Partages : 114
TE : 25,2%

Concert de Sam Smith
Likes : 21.5K
Commentaires : 89
Partages : 203
TE : 16,4%

Concert d’Eddy de Pretto
Likes : 17.6K
Commentaires : 279
Partages : 177
TE : 13,6%

Date de la publication : 16.07 Date de la publication : 12.07 Date de la publication : 11.03 Date de la publication : 11.07 Date de la publication : 11.07

Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison compte Instagram We Love Green

• Présentation du profil : 

• La photo de profil affiche le logo officiel du festival, facilement identifiable.

• Identité visuelle aux couleurs naturelles, principalement vertes et terreuses, reflétant la nature et l’écologie. Les 

visuels, y compris les emojis verts, soulignent la durabilité. Style cohérent avec des éléments graphiques répétés 

et des gros titres accrocheurs pour annoncer les artistes.

• La description est concise, mettant en avant les mots clés, le lieu du festival, et un lien vers le site officiel.

• Le ton est enthousiaste et dynamique, reflétant l’ambiance jeune et festive, tout en restant professionnel.

• Fréquence de publication :

• 402 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024. 

• Dont 69 pendant les 3 jours de festivals – du 31 mai au 2 juin (Moyenne de 23 posts par jour).

• 226 publications du 1er janvier à 30 mai (Moyenne de 3 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Annonces d’artistes (bcp de promotion), teasers des performances, retours sur les concerts, les coulisses, 

initiatives durables du festival, sensibilisation aux enjeux environnementaux, conseils pour un mode de vie plus 

green, photos et vidéos d’ambiance, présentations des différentes scènes et espaces, témoignages de 

festivaliers, installations artistiques sur le site, design et scénographie du festival, offre culinaire du festival, focus 

sur les producteurs locaux et bio, initiatives anti-gaspillages, partenariats avec des starts-ups vertes, mise en 

avant des bénévoles et des équipes, montage du site, actions solidaires, conférences et débats sur l’écologie, 

ateliers pratiques pour un mode de vie durable, présentation des sponsors engagés, collaborations avec des 

ONG environnementales, encouragement d’aller voter, partenariats médias (Konbini, brut).

• Les + : 

• La promesse de tout faire pour que le festival soit le plus vert possible, ceci est très tendance et donc ça permet 

d’avoir une très bonne image et réputation d’un festival qui se soucie de la planète. Ça permet également de 

créer du contenu (et de republier de l’UGC) autour de cette thématique en plus de tout le côté musical. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Ninho l’un des plus grands 
performers du rap FR
Likes : 23.1K
Commentaires : 59
Partages : 397
TE : 25,4%

Ouverture billetterie
Likes : 9 165
Commentaires : 196
Partages : 659
TE : 11,3%

Programmation
Likes : 14.3K
Commentaires : 194
Partages : 1 463
TE : 16,2%

Grille des horaires de 
concerts
Likes : 13.4K
Commentaires : 281
Partages : 703
TE : 13,7%

Burna Boy rejoint 
l’affiche de WLG
Likes : 11.9K
Commentaires : 131
Partages : 226
TE : 13,1%

Date de la publication : 26.01 Date de la publication : 03.04 Date de la publication : 24.05 Date de la publication : 22.02 Date de la publication : 20.12.2023

Le top de l’engagement - Avant festival
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We Love Green 
transgénérationnel
Likes : 580K
Commentaires : 2 115
Partages : 14.9K
TE : 512%

Concert de Kaytranada
Likes : 14.6K
Commentaires : 115
Partages : 259
TE : 12,8%

Concert Luidji
Likes : 24.9K
Commentaires : 53
Partages : 342
TE : 21,7%

Interview Meryl
Likes : 21.7K
Commentaires : 310
Partages : 606
TE : 19,4%

Concert Justice
Likes : 15.1K
Commentaires : 179
Partages : 585
TE : 13,6%

Date de la publication : 02.06 Date de la publication : 02.06 Date de la publication : 02.06 Date de la publication : 03.06 Date de la publication : 02.06

Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Recommendations

SEO :

• Mots-clés : inclure des mots-clés comme "Paléo Festival", "concerts", et noms d'artistes dans les légendes.

• Hashtags : utiliser 5 à 10 hashtags pertinents, y compris #yeah et #paleofestival.

Contenu  : 

• Vignettes : ajouter des vignettes ("Best-Of", "Paléo c’est…") pour structurer le feed.

• Consistance : maintenir une cohérence visuelle et présenter les animateurs dès le début.

• Stories interactives et posts collaboratifs : pour accroître le taux d’engagement.

Format de publication : 

• Stories vs Reels : publier des extraits de concerts en Stories ; utiliser les Reels pour des contenus esthétiques.

• Au lieu de publier les extraits de concerts en Reel, les publier en tant que Story, car c’est un format que les utilisateurs acceptent mieux 

concernant les contenus bruts et moins travaillés. Les Reels sont parfaits pour du contenu plus esthétique et travaillé tels que les Best-Of. Ils 

montrent ainsi, aux non-abonnés, la meilleure image possible du Paléo.

Fréquence de publication : 

• Idéalement il faut avoir une constance dans la fréquence de publication car ces posts sont mis en avant par l’algorithme, ceci permet de garder le 

lien avec l’audience et ça permet de garder une communauté active et impliquée qui interagira plus facilement et fréquemment avec les posts.

@Fanny Gassmann



Agenda de fréquence de publication idéal

1. Pré-festival : de janvier à la semaine avant le festival

• M-6 à M-4 (janvier à mars) :

• 1 publication/semaine

• Teasers, photos des éditions précédentes, mise en avant des valeurs du festival (engagement durable, bénévolat), annonce prog, 
billetterie…

• M-3 à M-1 (avril à juin) :

• 2 publications/semaine

• Annonces des artistes, concours, infos pratiques (hébergement, transport).

• S-1 (7 jours avant le festival) :

• 2-3 publications/jour

• Countdown, dernières infos pratiques, engagement communautaire (anecdotes festivaliers, quiz).

2. Pendant le festival : durant la semaine du festival

• 4-5 publications/jour 

• Récapitulatif des concerts, ambiance, backstage, anecdotes de la Hotline, moments clés en temps réel.

3. Post-festival : Les semaines qui suivent le festival

• S+1 à S+2 (1 à 2 semaines après le festival) :

• 1-2 publications/semaine

• Aftermovie, remerciements, highlights des éditions précédentes, teasing de l’année suivante.@Fanny Gassmann



Conclusion

Constat actuel :

• Attractivité visuelle : compte Instagram esthétiquement soigné, captivant les utilisateurs.

• Taux d’engagement élevé : Les publications affichent un très bon taux d'engagement, témoignant de la qualité du contenu proposé.

• Manque de structure : Publications parfois spontanées, sans stratégie ni calendrier éditorial.

Recommandations clés :

• Structuration du contenu :

• Élaborer une stratégie éditoriale et un calendrier de publication.

• Optimisation SEO :

• Intégrer des mots-clés et diversifier les hashtags.

• Diversification des thématiques et des formats :

• Collaborations avec des artistes locaux, festivaliers, nourriture, bénévoles, etc.

• Exploitation des fonctionnalités Instagram : 

• Utiliser plus souvent des Stories en y intégrant des sondages.

• Analyse et adaptation

• Suivre les performances et ajuster la stratégie régulièrement.

@Fanny Gassmann



Facebook

3.

*Source : https://datareportal.com/reports/digital-2024-switzerland
**Source : https://agence-bb.ch/bb-lab/rapport-marketing-influence-2023/

3,05 millions d’utilisateurs actifs en Suisse en début 2024.
La majorité des utilisateurs suisses d'Instagram sont âgés entre 18 et 34 ans.**

@Fanny Gassmann
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Analyse des 
contenus actuels
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25 publications du 1er janvier au 21 juillet 2024
• Type de contenu : 

• Photos : 

• Concours en prévision de l’annonce de la prog’

• Publication de la prog’

• Annonce ouverture billetterie

• Infos pratiques et bons plans

• Grille horaire

• J-30

• Vidéos : 

• Teaser de la prog’

• Evénement : Il y a un événement de créé pour chaque jour de festival.

• Thèmes abordés : Les infos pratiques et bons plans, la grille horaire, les concours, la billetterie, les 

nouveautés (Village du monde, HES-SO, la Ruche).

• Ce qui manque : Une ligne éditoriale qui corresponde à la tranche d’âge plus âgée qui est présente en 

majorité sur Facebook. On sent que le contenu a été créé à la base pour Instagram, et a été publié sur 

Facebook pour « alimenter » la page. 

• Il manque du contenu vidéo. 

• Il manque du contenu exclusif pour le compte FB. --> en 2ème position on a cible 35-44 ans et en 1ère les 

24-35 ans. 

Aperçu général
Les publications – Avant le festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



8 publications du 22 juillet au 31 juillet 2024
• Type de contenu : 

• Photos : 

• Concours pour la prog’ 2025

• Album Artistes par jour

• Vidéos : 

• H-4 avant ouverture des portes

• Aftermovie

• Thèmes abordés : Les photos des concerts des artistes, le concours 2025.

• Ce qui manque : Il manque beaucoup de contenu comme les Best-of, vidéos et photos d’ambiance, 

des infos concernant les changements de scène. Il manque également les vidéos « Paléo c’est. »

Aperçu général
Les publications – Pendant le festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Programmation
Réactions : 1 595
Commentaires : 890
Partages : 377
TE : 1,75%

J-30
Réactions : 302
Commentaires : 163
Partages : 32
TE : 0,30%

Paléo 2024 est complet
Réactions : 710
Commentaires : 1 503
Partages : 86
TE : 1,40%

Grille des horaires
Réactions : 331
Commentaires : 457
Partages : 78
TE : 0,53%

Annonce ouverture billetterie
Réactions : 220
Commentaires : 319
Partages : 32
TE : 0,35%

Engagement

Date de la publication : 12.03 Date de la publication : 20.03 Date de la publication : 01.07 Date de la publication : 19.03 Date de la publication : 23.06

Le top de l’engagement - Avant festival

Un bon taux d’engagement pour une page ayant plus de 10 000 
abonnés se situe entre 2% et 5%*.
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St-Valentin
Réactions : 84
Commentaires : 27
Partages : 2
TE : 0,069%

Festival « No cash »
Réactions : 39
Commentaires : 122
Partages : 10
TE : 0,10%

Evénement Vendredi
Réactions : 41
Commentaires : 95
Partages : -
TE : 0,083%

Evénement Jeudi
Réactions : 58
Commentaires : 86
Partages : -
TE : 0,088%

Evénement Mercredi
Réactions : 53
Commentaires : 114
Partages : -
TE : 0,10%

Engagement

Date de la publication : 14.02 Date de la publication : 14.03 Date de la publication : 14.03 Date de la publication : 14.03 Date de la publication : 20.07

Le flop de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Album artistes du Mardi
Réactions : 381
Commentaires : 174
Partages : 48
TE : 0,36%

H-4 avant ouverture des 
portes
Réactions : 185
Commentaires : 332
Partages : 52
TE : 0,34%

Album artistes du Jeudi
Réactions : 358
Commentaires : 146
Partages : 33
TE : 0,32%

Album artistes du 
Mercredi
Réactions : 422
Commentaires : 129
Partages : 37
TE : 0,36%

Date de la publication : 26.07Date de la publication : 22.07Date de la publication : 25.07Date de la publication : 24.07

Concours prog’ 2025
Réactions : 488
Commentaires : 515
Partages : 25
TE : 0,62%

Date de la publication : 31.07

Engagement
Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Aftermovie 2024
Réactions : 199
Commentaires : 30
Partages : 35
TE : 0,16%

H-4 avant ouverture des 
portes
Réactions : 185
Commentaires : 332
Partages : 52
TE : 0,34%

Album artistes du Samedi
Réactions : 200
Commentaires : 61
Partages : 15
TE : 0,16%

Album artistes du Vendredi
Réactions : 231
Commentaires : 123
Partages : 25
TE : 0,23%

Album artistes du Jeudi
Réactions : 358
Commentaires : 146
Partages : 33
TE : 0,32%

Engagement

Date de la publication : 30.07 Date de la publication : 28.07 Date de la publication : 27.07 Date de la publication : 26.07 Date de la publication : 22.07

Le flop de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 - Programmation

Date de la publication : 21.03.2023

Prog’ 2023
Réactions : 3 189
→ J’aime : 2 342 | J’adore : 792 | 

Waouh : 28 | Solidaire : 8 | 
Haha : 5 | Triste : 10 | En colère : 4

Commentaires : 780
Partages : 884
TE : les données concernant le 
nombre d’abonnés en 2023 ne sont 
pas disponibles.

Date de la publication : 12.03.2024

Prog’ 2024
Réactions : 1 595
→ J’aime : 1 043 | J’adore : 354 

Waouh : 18 | Solidaire : 12
Haha : 18 | Triste : 133 | En colère : 17

Commentaires : 890
Partages : 377
TE : 1,75%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement2024 VS 2023 – Annonce ouverture Billetterie

Date de la publication : 28.03.2023Date de la publication : 19.03.2024

La billetterie c’est demain !
Réactions : 271
→ J’aime : 226 | J’adore : 41 

Waouh : 0 | Solidaire : 0 
Haha : 2 | Triste : 1 | En colère : 1

Commentaires : 141
Partages : 58
TE : les données concernant le 
nombre d’abonnés en 2023 ne sont 
pas disponibles.

Préparez-vous pour la billetterie 
de demain !
Réactions : 220
→ J’aime : 173 | J’adore : 20 

Waouh : 23 | Solidaire : 4
Haha : 0 | Triste : 0 | En colère : 0

Commentaires : 319
Partages : 32
TE : 0,35%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 – Paléo est complet

Date de la publication : 29.03.2023Date de la publication : 20.03.2024

Paléo 2023 est complet
Réactions : 658
→ J’aime : 428 | J’adore : 90 

Waouh : 22 | Solidaire : 0
Haha : 0 | Triste : 19 | En colère : 85

Commentaires : 611
Partages : 52
TE : les données concernant le 
nombre d’abonnés en 2023 ne 
sont pas disponibles.

Paléo 2024 est complet
Réactions : 710
→ J’aime : 505 | J’adore : 86 

Waouh : 60 | Solidaire : 4
Haha : 24 | Triste : 13 | En colère : 18

Commentaires : 1 503
Partages : 86
TE : 1,4%

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 – Les Best of

Les Best-of n’ont pas été publié sur Facebook, mis à part le Best-of 
du mardi en 2023. 

Best-of du Mardi (2023)
Réactions : 353
→ J’aime : 275 | J’adore : 73 

Waouh : 1 | Solidaire : 2
Haha : 2 | Triste : 0 | En colère : 0

Commentaires : 179
Partages : 60
TE : les données concernant le 
nombre d’abonnés en 2023 ne 
sont pas disponibles.

Date de la publication : 19.07.2024

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Engagement
2024 VS 2023 - Aftermovie

Date de la publication : -

Date de la publication : 30.07.2024

Aftermovie 2023
Non publié sur Facebook

Aftermovie 2024
Réactions : 199
→ J’aime : 130 | J’adore : 68 

Waouh : 1 | Solidaire : 0
Haha : 0 | Triste : 0 | En colère : 0

Commentaires : 30
Partages : 35
TE : 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse quantitative
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Analyse quantitative

On peut constater : 

• De juin à juillet 2024, le nombre de Likes de la page Facebook du Paléo a diminué de +84.
• De juillet à août 2024, le nombre de Likes de la page Facebook du Paléo a augmenté de +275.

Augmentation du nombres de likes de la page Facebook

Voici le graphique indiquant le nombre total d’abonnés sur la page Facebook du Paléo (de mai 2024 à aujourd’hui).
Malheureusement nous ne pouvons pas remonter aux données de 2023 pour avoir une comparaison d’une année à 
l’autre. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse qualitative

@Fanny Gassmann



L'analyse qualitative vise à fournir une compréhension approfondie de la performance du compte Facebook, au-delà des chiffres, pour guider 

les décisions stratégiques et améliorer l'efficacité globale de la présence sur cette plateforme.

Nous allons analyser : 

1. Évaluer la cohérence de l'image de marque

2. Examiner la qualité du contenu

3. Analyser l'engagement et l'interaction

4. Évaluer la stratégie de contenu

5. Comparer avec la concurrence

6. Identifier les axes d'amélioration

Objectifs 
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Le profil reflète bien l'identité du Paléo Festival avec un logo clair et une biographie 

concise mentionnant les dates clés de 2025. On voit également la mention de 

“Page officielle” ce qui laisse penser qu’il y a des pages se faisant passer pour le 

festival qui existent sur Facebook.

• L'esthétique visuelle des publications est cohérente, capturant l'ambiance festive et 

musicale caractéristique de l'événement.

• Le ton de voix dans les légendes est enthousiaste et informatif, en accord avec 

l'esprit du festival. Beaucoup de publications sont de types informatifs, ce qui laisse 

comprendre que cette page à surtout pour objectif de transmettre les informations 

importantes du festival. 

Cohérence de l’image de marque
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse qualitative

• Le Paléo Festival propose un contenu principalement axé sur :

• Des annonces d'artistes pour les prochaines éditions

• Des photos et vidéos capturant l'ambiance du festival

• Concours pour gagner des billets

• Des informations pratiques pour les festivaliers

• Le contenu alterne entre des annonces d'artistes, des souvenirs d'éditions précédentes et des informations pratiques, offrant une variété 

pertinente pour les abonnés. Il semblerait également que le contenu publié sur la page Facebook, soit relativement le même ou similaire 

au contenu publié sur la page Instagram. 

Qualité du contenu

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• La page semble maintenir une cadence plutôt régulière de publications, avec une intensification notable à l'approche et pendant le 

festival. Cette approche est judicieuse pour garder le public engagé sans surcharger leur fil d'actualité.

• La fréquence de publication semble adaptée (1 à 2 fois par semaine dès février jusqu’à fin mars). Ensuite pas de post en avri l, en mai1 post 

et en juin 2 posts. Les 2 premières semaines de juillet, il y a eu 2 publications. Et ensuite 1 posts tous les jours depuis le 17 juillet jusqu’à la 

fin du festival.

• Les albums des artistes par jour permettent de résumer les concerts des différentes soirées en montrant les plus belles photo s de ces 

concerts.  

• La création d’événements par jour permet d’augmenter la visibilité du Paléo auprès également des non abonnés à la page. Ils 

permettent également de cibler mieux ces invitations en fonction des divers critères démographiques, pour atteindre plus efficacement 

le public souhaité. Ces invitations aux événements, permettent enfin, d’avoir un suivi sur le nombre de participants par soir . 

Stratégie de contenu
Analyse qualitative
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• Les publications suscitent un bon niveau d’engagement, avec de nombreux likes et 

commentaires. Cependant, environ 17 % des commentaires sont négatifs et soulèvent plusieurs 

critiques. Parmi elles, certaines personnes déplorent le manque de groupes de rock dans la 

programmation et jugent que le rap y est trop présent. D’autres expriment leur frustration de 

ne pas avoir pu obtenir de billets (sold-out ou encore l’impossibilité de se connecter sur le site 

à 10h, car elles travaillent), ou encore regrettent que certains artistes comme Sean Paul et 

Véronique Sanson se soient produits sur la scène Véga plutôt que sur la Grande scène . Le 

remplacement du feu d’artifice par un spectacle de drones a également provoqué du 

mécontentement. Une dizaine de personnes se sont plaintes du prix des billets. Enfin, 

plusieurs festivaliers ont signalé des problèmes de son sur la scène Véga.

• Le festival répond assez souvent aux commentaires, démontrant une volonté d'interagir avec 

sa communauté. Cependant, il pourrait être judicieux de répondre à certains commentaires 

négatifs pour montrer que le Paléo se soucie des feedbacks de son public. Ceci permettrait 

également de donner une image de marque ouverte, transparente, responsable et surtout, à 

l’écoute de son public.

Engagement et interaction
Analyse qualitative
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• Commentaires positifs : 255
• Commentaires neutres : 2 727
• Commentaires négatifs : 625
Total de 3 607*

• Commentaires positifs : enthousiasme général pour 

la programmation, l’organisation, et l’ambiance du 

festival.

• Commentaires négatifs : Critiques concernant la 

difficulté d’obtenir des billets, des préférences 

musicales non satisfaites, et des problèmes 
logistiques (queue à l’entrée du festival, problème de 

son sur Véga, trop de foule devant Sean Paul).

• Commentaires neutres : Questions pratiques, ventes 

et reventes de billets, et échanges d’informations 

entre festivaliers.

*il s’agit du nombre de commentaires visibles par n’importe quel 
utilisateur. Il est important de noter que de nombreux 
commentaires ont pu être supprimés ou masqués en raison des 
paramètres de confidentialité des utilisateurs, de la modération 
automatique de Facebook, ou de la suppression volontaire par les 
utilisateurs eux-mêmes. Cela peut affecter la visibilité et l’analyse 
complète des interactions sur les publications du Paléo Festival.
Cette analyse a été faite en septembre.

Analyse des sentiments des commentaires Facebook

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Exemple de commentaires positifs

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Exemple de commentaires neutres
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Exemple de commentaires négatifs
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Comparaison compte Facebook des festivals en Suisse

Classement : 

1. Montreux Jazz

2. Paléo Festival

3. Open Air Frauenfeld

4. Open Air St-Gallen

5. ZOA

On peut constater que dans ce classement, le Paléo se 

positionne très bien en therme de nombre de likes de la page 

Facebook. Il est devancé par le Montreux Jazz, qui est 

notamment plus connu à l’international et qui existe depuis 

plus longtemps. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann

Caribana 21K

Festi’neuch 29K

Open Air St-Gallen 46K

Montreux Jazz Festival 181K

Open Air Frauenfeld 150K

Sion sous les Etoiles 16K

Paléo Festival 166K

Estivale Open Air 15K

Venoge Festival 27K

Open Air Gampel 37K

Zürich Open Air (ZOA) 46K
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https://www.facebook.com/caribana.ch
https://www.facebook.com/@festineuch
https://www.facebook.com/openairsg
https://www.facebook.com/montreuxjazzfestival
https://www.facebook.com/@openairfrauenfeldofficial
https://www.facebook.com/sionsouslesetoiles
https://www.facebook.com/@estivaleopenair
https://www.facebook.com/venogefestival
https://www.facebook.com/openairgampel
https://www.facebook.com/zuerichopenair


Comparaison compte Instagram du Montreux Jazz Festival

• Présentation du profil : 

• Identité visuelle cohérente, plutôt sobre tout en restant classe. On reconnait l’illustration type street

art, qui est en cover, faite par l’artiste genevois Rylsee.

• Les dates de l’édition 2024 sont présentes.

• Un hashtag a été créé pour l’édition 2024 : #MJF24

• La description est assez simple « Le MJF prend place durant 2 semaines tous les étés en Suisse. » On 

voit qu’ils ciblent la clientèle internationale.

• Fréquence de publication :

• 86 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024. 

• Dont 57 pendant les 2 semaines de festivals – du 5 au 20 juillet (Moyenne de 3-4 posts par jour).

• 29 publications du 1er janvier à 4 juillet (Moyenne de 1 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Annonces d’artistes, programmation 2024, billetterie, programme gratuit, souvenirs des concerts des 

éditions précédentes, concert de l’édition 2024 (albums photos et reels), programmation par jour, MJF 

Spotlight.

• Les + : 

• Les Reels sont publiés simultanément sur Instagram et sur la page Facebook, ce qui permet 

d’alimenter cette page sans avoir à créer un contenu dédié. 
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Programmation
Réactions : 1.8K
Commentaires : 214
Partages : 554
TE : 1,74%

Programmation gratuite
Réactions : 226
Commentaires : 20
Partages : 48
TE : 0,16%

Rest In Peace David Sanborn
Réactions : 1K
Commentaires : 56
Partages : 61
TE : 0,64%

Rest In Peace Jaquelyne
Ledent-Vilain
Réactions : 279
Commentaires : 22
Partages : 22
TE : 0,18%

Lenny Kravitz au MJF le 16.07
Réactions : 231
Commentaires : 29
Partages : 46
TE : 0,17%

Engagement

Date de la publication : 18.04 Date de la publication : 14.05 Date de la publication : 19.01 Date de la publication : 24.05 Date de la publication : 05.06

Le top de l’engagement - Avant festival

Un bon taux d’engagement pour une page ayant plus de 10 000 
abonnés se situe entre 2% et 5%*.
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Concert Sting
Réactions : 2.2K
Commentaires : 68
Partages : 1.1K
TE : 1,94%

Concert Thibault Cauvin 
& -M-
Réactions : 342
Commentaires : 12
Partages : 220
TE : 0,33%

Who misses this?
Réactions : 799
Commentaires : 64
Partages : 44
TE : 0,52%

Concert Deep Purple
Réactions : 630
Commentaires : 25
Partages : 214
TE : 0,50%

Concert Nick Mason’s
Saucerful of Secrets
Réactions : 575
Commentaires : 13
Partages : 82
TE : 0,38%

Engagement

Date de la publication : 19.07 Date de la publication : 29.07 Date de la publication : 09.07 Date de la publication : 17.07 Date de la publication : 20.07

Le top de l’engagement - Après festival
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Comparaison comptes Instagram des festivals à l’internationale

Classement : 

1. Tomorrowland

2. Sziget

3. Roskilde

4. Les Vieilles Charrues

5. Super Bock Super Rock

6. Bilbao BBK Live

7. Rock en Seine

8. Paléo Festival

9. Les Eurockéennes

10. BST Hyde Park

11. Lollapalooza Paris

12. We Love Green

13. Cabaret Vert

Le Paléo se situe en 8ème position dans ce classement. 

Nous allons analyser le contenu des Viellies Charrues et de Rock 

en Seine qui sont des festivals assez similaires à Paléo en therme 

de taille, programmation et ce sont des festivals qui 

communiquent principalement en français. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann

We Love Green 112K

Roskilde Festival 411K

BST Hyde Park 161K

Les Eurockéennes 161K

Bilbao BBK Live 173K

Les Vieilles Charrues 314K

Super Bock Super Rock 265K

Lollapalooza Paris 113K

Tomorrowland 15M

Paléo Festival 166K

Sziget Festival 884K

Cabaret Vert 115K

Rock en Seine 171K
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https://www.facebook.com/welovegreenfestival
https://www.facebook.com/orangefeeling
https://www.facebook.com/BSTHydePark
https://www.facebook.com/Eurocks
https://www.facebook.com/bilbaobbkliveoficial
https://www.facebook.com/lesvieillescharruesofficiel
https://www.facebook.com/sbsr
https://www.facebook.com/lollapaloozafr
https://www.facebook.com/tomorrowland
https://www.facebook.com/szigetfrance
https://www.facebook.com/cabaretvert
https://www.facebook.com/rockenseine


Comparaison page Facebook de Rock en Seine
• Présentation du profil : 

• La photo de profil affiche le logo officiel du festival, facilement identifiable.

• Identité visuelle aux illustrations et couleurs retro.

• Ils ont un seul hashtag lié à l’édition 2024 : #RES24.

• Pour l’édition 2024, le festival a mis en avant une thématique liée aux Jeux Olympiques de Paris 2024 : Symphonie des Flambeaux", un 

événement célébrant les liens entre musique et sport ; le passage de la Flamme Paralympique sur la Grande Scène le dimanche 25 août. On 

remarque que les photos des concerts et d’ambiance sont très belles et donnent vraiment envie d’y participer.

• Dans la section « À propos », une brève description du festival, ses dates, son lieu, et un lien vers le site officiel permet aux visiteurs de 

rapidement saisir l'essentiel de l'événement.

• Informel enthousiaste et énergique, visant à créer une connexion émotionnelle avec la communauté du festival et à générer de 

l'engagement

• Fréquence de publication :

• 172 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024.  | 29 publications du 01.08.2023 au 31.08.2024. 

• Dont 91 pendant les 5 jours de festivals – du 21 au 25 août (Moyenne de 18 posts par jour).

• 208 publications du 1er janvier à 20 août (Moyenne de 6 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Annonces d’artistes et promotion ; billetterie ; beaucoup de partenariat (Aperol, Allianz, Ben&Jerries…) ; mention des Grammys (2 Têtes 

d’affiches y sont nominées) ; playlist de l’édition 2024 ; post St-Valentin avec des citations de chansons de Têtes d’affiches de l’édition 24 ; 

appel à projets associations et fondations (RES accueille 3 assoc’ et en fait la promotion tout au long de l’année sur ses RS) ; photos de 

concert et d’ambiance ; plan du festival ; mini rock (animations pour les enfants) ; prog olympiade culturelle ; les Talks ; grille horaires ; photos 

du montage ; actions pour l’environnement.

• Les + : 

• Chaque artiste à droit à son propre post avec une description de son genre musical, où s’est-il/elle produit-e etc... 

• En début d’année ils ont présenté leur nouveau format « Le Mag » présenté par un journaliste qui a assisté à toutes les éditions depuis 2003 

et qui s’occupait de rédiger des articles de blog (également pour le Mag) sur le site RES. Ce nouveau format vidéo a pour but de dévoiler des 

anecdotes sur les artistes qui seront présents lors de l’édition 24, de parler des clips vidéos et des coulisses. Ces vidéos sont publiées chaque 

semaine. 

• Post sur des articles du merch soldés (anciennes éditions).

• Première Seine : initiative culturelle organisée avec la Région Ile-de-France pour promouvoir les jeunes talents. 6 groupes sont sélectionnés 

par un jury et ensuite le gagnant se produit à Rock en Seine (Pomme était la marraine de l’édition PS24). 

• Ils publient fréquemment et tout au long de l’année ce qui leur permet d’avoir un taux d’engagement de base avec une réduction de perte 

d’abonnés.@Fanny Gassmann



Les premiers noms de la 
prog’ 2024
Réactions : 2 512
Commentaires : 203
Partages : 280
TE : 1,7%

Annonce The Smile pour 
l’édition 2024
Réactions : 558
Commentaires : 27
Partages : 42
TE : 0,37%

Pixies remplace The 
Smile
Réactions : 1 324
Commentaires : 177
Partages : 149
TE : 0,98%

Annonce Lana Del Rey 
pour l’édition 2024
Réactions : 1 076
Commentaires : 314
Partages : 148
TE : 0,91%

Annonce Collectif 
Astéréotypie pour 
l’édition 2024
Réactions : 596
Commentaires : 12
Partages : 43
TE : 0,38%

Date de la publication : 01.12.2023 Date de la publication : 12.07 Date de la publication : 08.12.2023 Date de la publication : 04.03 Date de la publication : 12.01

Le top de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Concert de Zaho de 
Sagazan
Likes : 4 286
Commentaires : 385
Partages : 358
TE : 2,9%

Concert de The Kills
Réactions : 1 694
Commentaires : 91
Partages : 88
TE : 1,1%

Concert de The Last 
Dinner Party
Réactions : 2 648
Commentaires : 157
Partages : 313
TE : 1,9%

Concert de Gossip
Réactions : 2 325
Commentaires : 199
Partages : 258
TE : 1,6%

Concert Lana Del Rey
Réactions : 1 913
Commentaires : 121
Partages : 186
TE : 1,3%

Date de la publication : 25.08 Date de la publication : 22.08 Date de la publication : 22.08 Date de la publication : 22.08 Date de la publication : 25.08

Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison page Facebook des Vieilles Charrues

• Présentation du profil : 

• La photo de profil représente le logo officiel du festival, facilement reconnaissable.

• On y retrouve bien évidement l’identité visuelle de l’édition 2024 sur le thème de la sorcellerie. 

• Dans la section « Détails », on voit que le festival est recommandé à 90% ce qui est très vendeur et donnera certainement 

envie à de nouveau visiteur de la page, de se procurer un billet.

• Fréquence de publication :

• 146 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024. 

• Dont 57 pendant les 4 jours de festivals – du 11 au 14 juillet (Moyenne de 14 posts par jour).

• 74 publications du 1er janvier à 10 juillet (Moyenne de 2 posts par semaine).

• Thèmes abordés : 

• Identité visuelle édition 2024 ; programmation ; billetterie ; extraits de clips des Têtes d’affiche ; countdown ; alerte 

nouveau titre de Tête d’affiche ; les nouvelles sorties de singles ; journées des droits de la femme ; c’est le printemps ; 

photos d’ambiance et de festivaliers ; nouveautés aux Vieilles Charrues ; hommages ; le Label Charrues ; déco des 

containers ; grille des horaires ; l’app ; les Vieilles Charrues en danger ; Infos camping ; offre Klub 2024 ; bourse aux billets ; 

montage du site ; infos pratiques ; plan du festival ; extraits de concerts ; photos de concerts ; aftermovie.

• Les + : 

• Une très grande richesse de contenus (différentes thématiques abordées, différents formats). La communication est 

360o. Il y a un équilibre entre les contenus qui montrent les festivaliers, les bénévoles, les équipes internes, les concerts et 

les artistes, le lieu, la langue bretonne, la nourriture, les décors du festival qui changent chaque année, le camping et les

campeurs., les anecdotes liées à l’histoire de festival et les artistes qui s’y sont produits, le merchandising qui est très beau

@Fanny Gassmann



La prog’ 2024
Réactions : 3 455
Commentaires : 1 136
Partages : 1 934
TE : 2,12%

David Guetta et Dadju & 
Tayc rejoignent la prog’
Réactions : 1 278
Commentaires : 425
Partages : 252
TE : 0,63%

Les Vieilles Charrues en 
danger
Réactions : 2 751
Commentaires : 340
Partages : 1 391
TE : 1,45%

Nouvelle photo de profil 
avec la nouvelle identité 
visuelle
Réactions : 3 096
Commentaires : 181
Partages : 275
TE : 1,15%

Visite des bureaux
Réactions : 3 080
Commentaires : 90
Partages : 301
TE : 1,12%

Date de la publication : 11.12.2023 Date de la publication : 24.04 Date de la publication : 04.12.2023 Date de la publication : 07.07 Date de la publication : 11.03

Le top de l’engagement - Avant festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Un festivalier monte sur 
scène au concert de 
Yungblud
Réactions : 10 263
Commentaires : 277
Partages : 1.1K
TE : 3,7%

Concert de Sting
Réactions : 2 124
Commentaires : 185
Partages : 216
TE : 0,8%

Concert de Santa
Réactions : 5 052
Commentaires : 264
Partages : 360
TE : 1,8%

Concert de Hoshi
Réactions : 4 636
Commentaires : 238
Partages : 157
TE : 1,6%

Concert d’Hervé
Réactions : 2 604
Commentaires : 51
Partages : 392
TE : 0,9%

Date de la publication : 14.07 Date de la publication : 12.07 Date de la publication : 12.07 Date de la publication : 13.07 Date de la publication : 13.07

Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Recommendations

Contenu :

• Utiliser des formats variés : textes longs, vidéos, articles.

• Créer du contenu exclusif pour l’audience Facebook (25-44 ans).

• Optimiser titres et descriptions avec des mots-clés

• Développer des séries régulières :

• "Dans les coulisses"

• "Paléo Nostalgie"

• "Visages du Paléo"

Stories :

• Intégrer des sondages et quiz interactifs.

• Compte à rebours quotidien avant le festival.

Hashtags et mots-clés

• Créer un hashtag officiel pour chaque édition.

• Utiliser 1-2 hashtags pertinents par publication.

Fréquence de publication

• Pré-festival : 1 publications/semaine (M-4 à M-3), 2 publications/semaine (M-2 à M-1), 2-3 publications (S-1).

• Pendant le festival : 1 publications/jour 

• Post-festival : 1-3 publications/semaine (S+1 à S+2).

@Fanny Gassmann



Conclusion

Constat actuel

• Taux d'engagement faible malgré un nombre élevé d'abonnés.

• Seul le post de programmation atteint 1,75% (objectif : 2-5%).

• Prédominance de commentaires négatifs.

Recommandations clés

• Gestion de la communauté

• Répondre activement aux commentaires, surtout négatifs.

• Montrer une écoute attentive, notamment sur la programmation.

• Stratégie de contenu diversifiée

• Exploiter les formats variés de Facebook (textes longs, articles, liens).

• Créer du contenu exclusif : coulisses, interviews, montage des scènes.

• Mettre en avant l'histoire du festival et les bénévoles.

• Utilisation optimale des Stories

• Contenu interactif : sondages, questions-réponses.

• Relais des publications principales.

• Fréquence de publication optimisée

• Minimum 1 publication hebdomadaire hors période de festival.

@Fanny Gassmann



TikTok

4.
+ de 500’000 utilisateurs actifs en Suisse en début 2024.

40% des utilisateurs suisses de TikTok sont âgés de 18 à 24 ans*

*Source : https://enquetes.frc.ch/tiktok

@Fanny Gassmann

https://enquetes.frc.ch/tiktok


Analyse des 
contenus actuels

@Fanny Gassmann



51 publications depuis le 1er janvier au 31 juillet 2024
• Type de contenu : 

• Vidéos : 

• 1 Best-of (mardi), 

• 13 vidéos extraits de concerts (artistes rap, GIMS, Aurora, The Blaze, David Castello-Lopes, Zaho

de Sagazan), 

• 5 épisodes de la Hotline,

• 1 vidéo Gazo et Tiakola nous ont retourné la tête en 360o

• 1 vidéo “What’s in my bag version Paléo”

• 1 vidéo POV : à la base tu voulais voir Booba

• 1 vidéo avec les smilers à l’entrée du festival

• 1 vidéo “j’ai besoin d’une pause, viens à la Ruche”

• 1 vidéo Rencontre avec Odebit (rap & impro)

• 5 vidéos ambiances (Paléo c’est l’Camping, Paléo c’est magique, Paléo c’est la bouffe, Paléo 

c’est immense).

• 11 posts avec les festivaliers (contenus exclusivement sur TikTok)

• 1 post Teaser Prog’

• 2 posts concernant le concours

• Photos : 

• 6 épisodes de Léo à Paléo

• 1 post alerte concours

• Thèmes abordés : la Paléo ambiance, les concerts des Têtes d’affiches, les festivaliers. 

• Ce qui manque : il manque plusieurs best-of (problèmes de droits ?). De manière générale il manque une 

ligne éditoriale. Chaque contenu à l’air d’être créé indépendamment des autres contenus. Il n’y a pas de 

“séries” de contenus. 

Aperçu général

@Fanny Gassmann



Teaser annonce 
programmation
Vues : 10.7K
Likes : 248
Commentaires : 40
Partages : 17
Enregistrements : 13
TE : 2,9%

Date de la publication : 05.03

Tips pour gagner des billets, 
participe au concours !
Vues : 9 295
Likes : 232
Commentaires : 6
Partages : 15
Enregistrements : 5
TE : 2,7%

Date de la publication : 23.02

Concours 2024 ça 
commence maintenant !
Vues : 21.3K
Likes : 649
Commentaires : 8
Partages : 15
Enregistrements : 19
TE : 3,2%

Date de la publication : 12.02

Alerte concours !
Vues : 5 890
Likes : 227
Commentaires : 5
Partages : 5
Enregistrements : 8
TE : 4,1%

Date de la publication : 07.02

Engagement - Avant festival

Il y a eu 4 posts
depuis le 1er janvier 
2024 au 20 juillet. 
Voici leur taux 
d’engagement :

Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Taux d’engagement par nombre de vues

Concert de Luidji
Vues : 12.9K
Likes : 1 458
Commentaires : 25
Partages : 51
Enregistrements : 79
TE : 12,5%

Date de la publication : 26.07

Concert de Gazo & Tiakola
Vues : 118.9K
Likes : 14,8K
Commentaires : 293
Partages : 462
Enregistrements : 1 541
TE : 14,3%

Date de la publication : 27.07

Concert de PLK
Vues : 24.3 K
Likes : 3 331
Commentaires : 20
Partages : 145
Enregistrements : 320
TE : 15,7%

Date de la publication : 26.07

Concert de GIMS
Vues : 91.2K
Likes : 7 188
Commentaires : 86
Partages : 378
Enregistrements : 423
TE : 8,8%

Date de la publication : 28.07

Concert de Julien Granel
Vues : 57,4K
Likes : 3 895
Commentaires : 20
Partages : 154
Enregistrements : 77
TE : 7,22%

Date de la publication : 26.07

Le top de l’engagement - Après festival

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Concert de l’Impératrice
Vues : 5 123
Likes : 92
Commentaires : 2
Partages : 1 
Enregistrements : 4
TE : 1,93%

Date de la publication : 27.07

Challenge Next, Marry, Kiss
Vues : 7 868
Likes : 152
Commentaires : 0
Partages : 6
Enregistrements : 5
TE : 2,07%

Date de la publication : 25.07

Léo au Paléo – Partie 1
Vues : 4 209
Likes : 66
Commentaires : 1
Partages : 0
Enregistrements : 1
TE : 1,61%

Date de la publication : 23.07

Léo au Paléo – Partie 2
Vues : 4 276
Likes : 80
Commentaires : 0
Partages : 2
Enregistrements : 2
TE : 1,96%

Date de la publication : 24.07

Spectacle de Murmuration
Vues : 6 247
Likes : 120
Commentaires : 2
Partages : 6
Enregistrements : 2
TE : 2,08%

Date de la publication : 27.07

Le flop de l’engagement - Après festival
Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse quantitative

@Fanny Gassmann



Analyse quantitative

On peut constater : 

• De mi-août à mi-septembre le compte Tiktok a eu une augmentation de + 2 091 abonnés.
→moyenne quotidienne de +73 abonnés.

• De mi-août à mi-septembre le compte Tiktok a eu une augmentation de + 6 800 likes.
→moyenne quotidienne de +235 likes.

Augmentation d’abonnés au compte TikTok du Paléo

Malheureusement avec socialblade, il est impossible de remonter à + de 30 jours pour les statistiques TikTok. 
Il faudrait pouvoir accéder via le compte Paléo à TikTok viewer analytics.

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Analyse qualitative

@Fanny Gassmann



L’objectif d’une analyse qualitative pour un compte TikTok, dans le contexte du Paléo Festival Nyon, est de mieux comprendre les types de 

contenus, les interactions et les dynamiques qui résonnent avec l’audience, afin d’optimiser la stratégie de contenu et l’eng agement. 

Voici les objectifs principaux :

Nous allons analyser : 

1. Évaluer la cohérence de l'image de marque

→ Objectif : vérifier si le contenu publié sur TikTok reflète bien l’identité et les valeurs du Paléo Festival, en cohérence avec son image globale.

2. Examiner la performance du contenu

→ Objectif : analyser les vidéos publiées (vues, likes, partages) pour identifier quels types de contenu fonctionnent le mieux et lesquels peuvent être 

améliorés.

3. Analyser l'engagement et l'interaction

→ Objectif : étudier les commentaires, partages et réactions pour comprendre comment l’audience interagit avec le contenu et id entifier les vidéos qui 

suscitent le plus d’engagement.

4. Analyser la performance des hashtags 

→ Objectif : mesurer l’efficacité des hashtags utilisés en termes de visibilité, de portée et d’engagement pour affiner la stratégie.

5. Comparer avec la concurrence

→ Objectif : observer les stratégies de hashtag et de contenu d’autres festivals ou événements similaires pour repérer des oppo rtunités et des meilleures 

pratiques à adopter.

6. Identifier les axes d’amélioration

→ Objectif : dégager des recommandations pour optimiser la stratégie de contenu (fréquence de publication, types de vidéos, uti lisation des hashtags) et 

mieux toucher l’audience cible.

Objectifs 
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Le profil reflète bien l'identité du Paléo Festival avec un logo clair et une biographie 

concise mentionnant les dates clés de 2025. Le lien pour accéder au site internet 

est visible et facilement accessible.

• L'esthétique visuelle des publications est …

• Le ton de voix dans les légendes est …

Cohérence de l’image de marque
Analyse qualitative

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



• Commentaires positifs : 334
• Commentaires neutres : 370
• Commentaires négatifs : 32
Total de 736*

*il s’agit du nombre de commentaires visibles par 
n’importe quel utilisateur. Il est important de noter 
que de nombreux commentaires ont pu être 
supprimés ou masqués en raison des paramètres de 
confidentialité des utilisateurs, de la modération 
automatique de Tik Tok, ou de la suppression 
volontaire par les utilisateurs eux-mêmes. Cela peut 
affecter la visibilité et l’analyse complète des 
interactions sur les publications du Paléo Festival.

Analyse des sentiments des commentaires Tik Tok

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Ref. concert de GIMS

Ref. concert de l’Impératrice

Ref. aux Smilers

Ref. concert de Gazo et Tiakola Ref. concert de Julien Granel

Exemple de commentaires positifs

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Ref. au concert de PLK

Exemple de commentaires neutres

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Ref. aux Smilers

Ref. à la vidéo « on veut voir vos meilleurs looks »

Ref. au concert de Julien Granel

Ref. au concert de PLK

Exemple de commentaires négatifs

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison compte TikTok des festivals en Suisse

Classement : 

1. Open Air Frauenfeld

2. Paléo Festival

3. Montreux Jazz Festival

4. Gampel Open Air

5. Open Air St-Gallen

On peut constater que dans ce classement, le Paléo se 

positionne bien en therme de nombre d’abonnés. Il est 

devancé par l’Open Air Frauenfeld. 

Il serait par contre intéressant de savoir pourquoi l’Open Air de 

Frauenfeld a autant d’abonnés.

En date du 28.11.2024

Caribana 671

Festi’neuch 1 283

Open Air St-Gallen 4 023

Montreux Jazz Festival 7 346

Open Air Frauenfeld 70K

Sion sous les Etoiles 4 188

Paléo Festival 13.6K

Estivale Open Air 311

Venoge Festival 1 554

Open Air Gampel 4 465

Zürich Open Air (ZOA) 1 133
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@Fanny Gassmann

https://www.tiktok.com/@caribana_festival
https://www.tiktok.com/@festineuch
https://www.tiktok.com/@openairstgallen
https://www.tiktok.com/@montreuxjazzfestival?lang=en
https://www.tiktok.com/@openairfrauenfeld?lang=en
https://www.tiktok.com/@sionsouslesetoiles?lang=en
https://www.tiktok.com/@estivale_open_air?lang=en
https://www.tiktok.com/@venogefestival?lang=en
https://www.tiktok.com/@openairgampel?lang=en
https://www.tiktok.com/@zurichopenair?lang=en


Comparaison compte TikTok de l’Open Air Frauenfeld

• Présentation du profil : 

• Identité visuelle cohérente, plutôt dans une colorimétrie sombre, on met d’avantage en avant des photos 

d’ambiance de nuit.

• On retrouve le hashtag du festival dans toutes les publications : #OAF24

• Le festival se présente comme étant le plus grand festival de hip hop d’Europe.

• Les dates de l’édition 2025 sont présentes.

• Au lieu de mettre le lien pour accéder au site internet du festival, ils ont mis celui de la billetterie. 

• Le ton est énergique et dynamique, ce qui est en accord avec l’ambiance d’un festival hip-hop. Ils 

communiquent en anglais et allemand, ce qui leur permet non seulement de toucher le public suisse-

allemand, mais aussi le publique allemand et un public international. 

• Fréquence de publication :

• 42 publications du 01.01.2024 au 31.07.2024. 

• Dont 5 pendant les 3 jours de festivals – du 11 au 13 juillet.

• 37 publications du 1er janvier à 10 juillet (Moyenne de 1 post par semaine).

• Contenu : 

• Vidéos : Extraits de performances d'artistes ; Teasers d'annonces de line-up ; Countdown ; Billetterie ; 

Camping ; Festivaliers

• Carrousel : plan du festival

• Les + : 

• Certains contenus ont en vignette du texte qui permet de comprendre directement de quoi la publication 

traite (ex : New Tickets Available Now).

• Contenu dynamique très axé sur les têtes d’affiche et les concerts, au final c’est ce que les utilisateurs 

préfèrent voir. 

• Les vidéos qui montrent le montage du festival ainsi que le countdown, crée le sentiment de hâte.

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Ready for Pashanim
@oaf24
Vues : 40.3K
Likes : 3 722
Commentaires : 24
Partages : 203
Enregistrements : 289
TE : 10,5%

Date de la publication : 23.03

OAF22 – Playboicarti’s
concert
Vues : 25.2K
Likes : 2 606
Commentaires : 40
Partages : 238
Enregistrements : 201
TE : 12,2%

Date de la publication : 06.04

@destroylonely again
this year
Vues : 31.5K
Likes : 3 615
Commentaires : 27
Partages : 310
Enregistrements : 251
TE : 13,34%

Date de la publication : 30.03

Le top de l’engagement - Avant festival

2 months to go!
Vues : 53.5K
Likes : 5 884
Commentaires : 41
Partages : 848
Enregistrements : 373
TE : 13,35%

Date de la publication : 08.05

Ready für Total Abriss mit 
@BONEZMC
Vues : 688.3K
Likes : 81.8K
Commentaires : 244
Partages : 3 688
Enregistrements : 9 616
TE : 13,8%

Date de la publication : 27.03

Un bon taux d’engagement sur TikTok pour un compte à 10’000 
followers se situe autour des 8%. 

Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024



Friday’s highlights
Vues : 11.6K
Likes : 1 181
Commentaires : 13
Partages : 35
Enregistrements : 94
TE : 11,4%

Date de la publication : 15.07

Thursday was a blast
Vues : 36.3K
Likes : 4 430
Commentaires : 14
Partages : 188
Enregistrements : 328
TE : 13,6%

Date de la publication : 13.07

Was ein Abschluss
gestern mit @weristaggu
Vues : 39.4K
Likes : 3 207
Commentaires : 3
Partages : 58
Enregistrements : 108
TE : 8,5%

Date de la publication : 12.07

@shirindavid am #oaf24
Vues : 12.1K
Likes : 1 658
Commentaires : 8
Partages : 39
Enregistrements : 59
TE : 14,5%

Date de la publication : 22.07

Offre early bird
Vues : 10.9K
Likes : 647
Commentaires : 18
Partages : 15
Enregistrements : 59
TE : 6,7%

Date de la publication : 25.07

Le top de l’engagement - Après festival
Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison comptes TikTok des festivals à l’internationale

Classement : 

1. Tomorrowland

2. Sziget

3. Les Vieilles Charrues

4. We Love Green

5. Lollapalooza Paris

6. BST Hyde Park

7. Paléo Festival

8. Les Eurockéennes

9. Cabaret Vert

10. Rock en Seine

11. Roskilde

12. Bilbao BBK Live

13. Super Bock Super Rock

Nous allons analyser le contenu des Viellies Charrues et de 

We love Green qui sont des festivals assez similaires à Paléo 

en therme de taille, programmation et c’est un festival qui 

communique principalement en français. 

En date du 28.11.2024

We Love Green 36 300

Roskilde Festival 5 202

BST Hyde Park 17.5K

Les Eurockéennes 12.9K

Bilbao BBK Live 1 881

Les Vieilles Charrues 61.1K

Super Bock Super Rock 883

Lollapalooza Paris 23.2K

Tomorrowland 6.4M

Paléo Festival 13.6K

Sziget Festival 76.3K

Cabaret Vert 11.3K

Rock en Seine 5 448
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https://www.tiktok.com/@neergevolew
https://www.tiktok.com/@roskildefestival?lang=en
https://www.tiktok.com/@bsthydepark?lang=en
https://www.tiktok.com/@eurockeennes?lang=en
https://www.tiktok.com/@bilbaobbklive?lang=en
https://www.tiktok.com/@vieillescharrues?lang=en
https://www.tiktok.com/@superbocksuperrock?lang=en
https://www.tiktok.com/@lollapaloozafr?lang=en
https://www.tiktok.com/@tomorrowland?lang=en
https://www.tiktok.com/@szigetofficial?lang=en
https://www.tiktok.com/@cabaretvert?lang=en
https://www.tiktok.com/@rockenseine?lang=en


Comparaison compte TikTok Les Vieilles Charrues

• Présentation du profil : 

• La photo de profil représente le logo officiel du festival, facilement reconnaissable.

• Leur première vidéo sur ce compte date de juillet 2021.

• Visuellement on voit qu’il y a une variété de contenus : interview d’artistes, extraits de concert, montage du 

festival, ambiance avec les festivaliers.

• Dans la description, il n’y a pas de lien vers le site ni de hashtags. On insiste sur le fait que le festival est 100% 

associatif.

• Le ton est décontracté, on sent qu’on s’adresse à un public jeune. 

• Fréquence de publication :

• 118 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024. 

• Dont 43 pendant les 4 jours de festivals – du 11 au 14 juillet (Moyenne de 10 posts par jour).

• 75 publications du 1er janvier à 10 juillet (Moyenne de 2 posts par semaine).

• Contenu : 

• L’entrée sur scène des artistes, 24h devant la grande scène (timelapse), extraits de concerts,  les micros-

trottoirs, les jeunes fans devant la scène, photos de jeunes festivaliers, billetterie, teaser de la déco.

• Les + : 

• Beaucoup de contenus et une variété de sujets.

• Du contenu exclusif qu’on ne retrouve pas sur le compte Instagram ou Facebook du festival. 

• Des contenus crosspostés depuis Instagram, ce qui permet d’élargir la visibilité de ces posts à une audience 

plus large. 

• Ils publient des extraits de concerts de l’année précédentes courant juin pour créer ce sentiment de hâte. 

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Plus que 6 mois !
Vues : 18.6K
Likes : 1 979
Commentaires : 17
Partages : 29
Enregistrements : 73
TE : 11,8%

Programmation du samedi
Vues : 31.9K
Likes : 1 906
Commentaires : 8
Partages : 271
Enregistrements : 79
TE : 7,1%

Programmation du jeudi
Vues : 8 021
Likes : 610
Commentaires : 1
Partages : 84
Enregistrements : 17
TE : 8,88%

Rosalìa en 2023
Vues : 6 416
Likes : 507
Commentaires : 4
Partages : 16
Enregistrements : 11
TE : 8,39%

David Guetta le 11 juillet
Vues : 14.6K
Likes : 1 023
Commentaires : 16
Partages : 43
Enregistrements : 27
TE : 7,6%

Date de la publication : 11.01 Date de la publication : 10.06 Date de la publication : 05.06 Date de la publication : 11.03 Date de la publication : 21.03

Le top de l’engagement - Avant festival
Taux d’engagement par nombre de vues

Un bon taux d’engagement sur TikTok pour un compte à 10’000 
followers se situe autour des 8%. En date du 28.11.2024



Démontage
Vues : 20.9K
Likes : 4 280
Commentaires : 23
Partages : 109
Enregistrements : 77
TE : 21,4%

24h devant la scène 
Glenmor
Vues : 45.3K
Likes : 3 916
Commentaires : 12
Partages : 91
Enregistrements : 86
TE : 9,06%

Mister V au concert de 
PLK
Vues : 76.5K
Likes : 6 716
Commentaires : 11
Partages : 422
Enregistrements : 276
TE : 9,7%

Vous manquez la team 
Vues : 11.8K
Likes : 1 093
Commentaires : 8
Partages : 20
Enregistrements : 23
TE : 9,69%

Entrée sur scène de 
Dadju et Tayc
Vues : 148.3K
Likes : 13.4K
Commentaires : 31
Partages : 339
Enregistrements : 589
TE : 9,68%

Date de la publication : 18.07 Date de la publication : 14.07 Date de la publication : 19.07 Date de la publication : 13.07 Date de la publication : 20.07

Le top de l’engagement - Après festival
Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Comparaison compte TikTok de We Love Green

• Présentation du profil : 

• La photo de profil représente le logo officiel du festival, facilement reconnaissable.

• Ils ont un badge de certification. Ce badge permet d’être plus visible, car l’algorithme va mettre le compte en avant plus 

facilement.

• Leur première vidéo sur ce compte date de janvier 2020.

• Visuellement on voit qu’il y a une grande variété de contenus : ambiance, festivaliers, nourriture et stands, GIFs, les festivaliers 

qui dansent, l’entrée des artistes sur scène, extraits de concerts (surtout de rap).

• La description est simple et efficace, on y retrouve l’endroit, les dates, le lien du site internet et le lien pour accéder à la page 

Instagram du festival. 

• Ils ont du contenu épinglé

• Le ton est décontracté et souvent humoristique, on sent qu’on s’adresse à un public jeune. 

• 3 contenus ont été épinglés. Ce sont les contenus qui ont généré le plus d’interactions de la part des utilisateurs durant cette

édition 2024.

• Fréquence de publication :

• 118 publications du 01.12.2023 au 31.07.2024. 

• Dont 16 pendant les 3 jours de festivals – du 31 mai au 2 juin (Moyenne de 5 posts par jour).

• 102 publications du 1er janvier à 30 mai (Moyenne de 4 posts par semaine).

• Contenu : 

• Extraits de concerts, carrousels photos d’ambiance, humoristique avec des GIFs, la grille horaire, rappel des Têtes d’affiches, 

concours, countdown, jeunes festivaliers qui dansent, carrousel de la prog’, beaucoup d’images de foule, des conseils (si tu 

écoutes … alors écoutes…).

• Les + : 

• Beaucoup de contenus qui sont exclusif au compte TikTok de WLG. On ne retrouvera pas les mêmes contenus sur leur 

compte Instagram.

• Le badge de certification permet au compte d’être mieux mis en avant par l’algorithme TikTok.

• Ils publient toute l’année du contenu ce qui leur apporte une meilleure visibilité et un plus grand taux d’engagement.

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Moi quand je vais entendre 
cette douce mélodie
Vues : 35.7K
Likes : 3 382
Commentaires : 50
Partages : 538
Enregistrements : 81
TE : 11,3%

Vous êtes prêts ?
Vues : 14.1K
Likes : 747
Commentaires : 26
Partages : 213
Enregistrements : 19
TE : 7,1%

WLG ça ressemble à ça
Vues : 61.5K
Likes : 4 332
Commentaires : 68
Partages : 711
Enregistrements : 121
TE : 8,5%

SZA au Barclays Center 
de Brooklyn
Vues : 5 751
Likes : 433
Commentaires : 9
Partages : 27
Enregistrements : 17
TE : 8,4%

We Love Green by night
Vues : 9 007
Likes : 673
Commentaires : 5
Partages : 32
Enregistrements : 20
TE : 8,1%

Date de la publication : 17.05 Date de la publication : 15.04 Date de la publication : 01.02 Date de la publication : 15.05 Date de la publication : 24.05

Le top de l’engagement - Avant festival
Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Concert Saucegod
Vues : 47.5K
Likes : 6 607
Commentaires : 19
Partages : 289
Enregistrements : 335
TE : 15,2%

La plus jeune des 
festivalières qui danse
Vues : 14.3M
Likes : 1.7M
Commentaires : 6 102
Partages : 338.7K
Enregistrements : 99.7K
TE : 15%

Petits pas de danse de 
Yamê
Vues : 830.9K
Likes : 109.6K
Commentaires : 450
Partages : 3 720 
Enregistrements : 7 578
TE : 14,6%

Date de la publication : 12.06

Entrée sur scène de 
Saucegod
Vues : 53.1K
Likes : 5 842
Commentaires : 14
Partages : 165
Enregistrements : 156
TE : 11,6%

Date de la publication : 01.06Date de la publication : 02.06 Date de la publication : 02.06

Le top de l’engagement - Après festival

Date de la publication : 04.06

Concert Luidji
Vues : 114.6K
Likes : 19.3K
Commentaires : 57
Partages : 804
Enregistrements : 901
TE : 18,3%

Taux d’engagement par nombre de vues

En date du 28.11.2024@Fanny Gassmann



Recommendations

Stratégie de hashtags

• Hashtag principal : utiliser un seul hashtag officiel (#PaleoFestival2024) pour renforcer l'identité de marque.

• Hashtag complémentaire : ajouter des hashtags tendances et pertinents (#FestivalMusic, #LiveConcert).

Optimisation du format 

• Priorité aux vidéos : créer du contenu vidéo engageant (15-60 secondes).

• Utilisation des carrousels : réserver les carrousels pour des annonces spécifiques.

Stratégie de contenu

• Coulisses et anecdotes : partager des moments exclusifs et drôles.

• Contenu généré par les utilisateurs : encourager les festivaliers à partager leurs expériences.

• Teasers : annoncer les artistes ; annoncer les nouveautés.

Profil et engagement

• Épingler du contenu clé : mettre en avant les annonces importantes.

• Bio optimisée : inclure des mots-clés et un appel à l'action (lien vers le site de la billetterie ou le site du festival).

• Réponses aux commentaires : stimuler l'engagement par des interactions régulières (plus de community management)

.

Fréquence de publication

• Pré-festival : 2-3 publications/semaine (M-4 à M-3), 3-4 publications/semaine (M-2 à M-1), 1/jour (S-1).

• Pendant le festival : 2-3 publications/jour + TikTok Live (montrer des concerts ou encore l’ambiance).

• Post-festival : 3-4 publications/semaine (S+1 à S+2).
@Fanny Gassmann



Conclusion
Forces

• Contenu populaire : extraits de concerts appréciés (surtout dans les genres rap et pop).

• Interactions réussies : engagement positif avec les festivaliers (notamment dans les vidéos types micros-trottoirs, chanter a capella une 

chanson de Julien Granel…)..

• Réception favorable : commentaires généralement positifs.

Faiblesses

Manque de diversité :

• Répétitivité des publications.

• Absence de fil conducteur.

• Incohérence avec la publication du Best-of (uniquement le mardi).

Sous-utilisation des fonctionnalités :

• Pas de TikTok Live pour la conférence de presse.

• Informations clés non publiées (affiche, horaires, plan).

• Promotion limitée de la billetterie.

Engagement limité :

• Faible interaction avec les commentaires des utilisateurs.

Opportunités d'amélioration

• Stratégie de contenu cohérente : créer des séries récurrentes et varier les formats (avoir un fil rouge + une régularité dans les 

publications.

• Maximiser les fonctionnalités TikTok : utiliser TikTok Live pour les événements clés (les différentes conférences de presse).

• Améliorer la communication : annoncer le line-up, promouvoir la billetterie et publier d’autres infos clés et importantes.

• Renforcer l'engagement communautaire : répondre aux commentaires et encourager le contenu généré par les utilisateurs.@Fanny Gassmann



Merci
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